11. MEDIA W StUZBIE DEMOKRACJI”

- Jakie znaczenie dla zycia poli-
tycznego maja wolne media? Jak
myslicie, dlaczego prase nazywa
sie czesto ,czwartg wtadzgy"?

NAJWAZNIEJSZA OPINIA

Sprawowanie rzadéw w demokracji
konstytucyjnej musi opierac sie na
przyzwoleniu obywateli. Dla rza-
dzacych niezwykle wazne jest wiec
to, co myslg obywatele, jakie jest
zdanie opinii publicznej. Opinia
publiczna to wyrazane jawnie (a wiec obecne nie tylko w ludzkich gtowach, lecz jakos
artykutowane) poglady obywateli na temat istotnych problemoéw politycznych i spotecz-
nych. Nie jest to wiec opinia w kazdej sprawie - to, ze wiekszos¢ ludzi woli, dajmy na to,
kolor czerwony od zielonego, nie jest opinig publiczng (ale mogtoby sie nig sta¢, gdyby
przeksztatcito sie w poglad, ze paristwo powinno zakaza¢ produkgji zielonych samocho-
dow). Najczesciej za gtos opinii publicznej uznajemy stanowisko zajmowane przez wiek-
szos$¢ obywateli. Jesli zas zaden poglad w danej sprawie nie zdobywa realnej wiekszosci,
mowimy, ze opinia publiczna jest podzielona.

Na powstawanie opinii publicznej wptyw maja réznego rodzaju elity - polityczne, go-
spodarcze, spoteczne, intelektualne, a przede wszystkim media. Srodki masowego przeka-
zu kreuja opinie publiczng juz chocby z tego powodu, Ze to od nich zalezy, ktére sposréd
idei intelektualnych, pomystow politycznych czy gospodarczych beda upowszechniane
na masowaq skale. W ksztattowaniu opinii publicznej wielka role odgrywaja takze przy-
wodcy opinii. W swiecie idealnym byliby to ludzie zainteresowani sprawami publicznymi,
uwazani w swoim srodowisku (rodzinnym, przyjacielskim, pracowniczym) za autorytety
w kwestiach politycznych. Liderem opinii nie musi by¢ jednak zawsze ktos, kto formutuje
najmadrzejsze opinie, ale ktos, kto robi to w sposdb przyciggajacy uwage, a dzieki mediom
tradycyjnym lub spotecznosciowym dociera do duzej liczby odbiorcéw.

W jaki sposéb dowiadujemy sie, jaka jest opinia publiczna w danej sprawie? Najczesciej
opieramy sie na tych sadach, ktére sa wyrazane w mediach — wciaz styszymy przeciez, ze
»opinia publiczna jest zbulwersowana’, ,opinia publiczna domaga sie wyjasnien”. Tg droga
mozemy sie istotnie dowiedzie¢, jakie tematy debaty publicznej uznawane sg w tym mo-
mencie za wazne albo jakie w danej sprawie ujawnity sie stanowiska. Niedobrze by jednak
byto, gdybysmy opinie wyrazone w mediach i przez media utozsamiali ze zdaniem opinii
publicznej. Wiecej dowiemy sie z pewnoscig za pomocg sondazy, choc¢ i w tym przypadku
istnieje wiele czynnikdw wptywajacych na ich wiarygodnos¢. Musimy tez pamieta¢, ze
sondaz ukazuje najczesciej stan swiadomosci obywateli w jednym, konkretnym momen-
cie. Na opinie publiczng ma wptyw tak wiele ré6znych okolicznosci i zdarzen, ze juz w chwili
publikacji wynikéw sondazu moze on niezbyt dobrze odzwierciedla¢ poglady obywateli.

* W lekcji wykorzystano teksty opracowane przez tukasza Pawtowskiego.
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Czy opinie publiczng mozna dowolnie ksztattowad? Jak media wptywaja na
to, co myslimy? W jakich sprawach jestesmy bardziej podatni na zewnetrzne
wptywy, a w jakich raczej zachowujemy wtasne poglady?

SONDAZ SONDAZOWI NIEROWNY

Media nieustannie bombardujg nas wynikami ré6znego rodzaju sondazy. Jak posrdéd nich
rozpoznac te powazne oraz te, ktére sa jedynie medialng zabawa? Pierwszym czynnikiem,
ktéry powinnismy wzig¢ pod uwage, oceniajac wiarygodnosc sondazu, jest sposodb doboru
badanej préby, czyli grupy oséb, ktérym ankieterzy zadajg pytania. To wtasnie odpowie-
dzi tych respondentéw postuza przeciez do wyciggniecia wnioskow na temat opinii catej
populacji. Z tego punktu widzenia najmniej wiarygodne sa sondaze, w przypadku ktérych
przeprowadzajacy badanie nie maja zadnej kontroli nad tym, kogo badajg, takie jak sondy
uliczne i telefoniczne czy ankiety prasowe.

Wyspecjalizowane firmy zajmujace sie badaniem opinii publicznej muszg wiec dbac
o to, by prébka miata charakter nie tylko losowy, ale i reprezentatywny. W danej kwe-
stii odmienne poglady moga mie¢ przeciez ludzie dysponujacy réznym wyksztatceniem
czy doswiadczeniem zyciowym (miodzi - starsi), mieszkajacy w réznych miejscach (duze
miasto — mate miasto — wies), wykonujacy rézne zawody. Chcac poznac poglady ogétu
obywateli, trzeba wiec postara¢ sie odtworzy¢ wsrdd respondentdw istniejaca strukture
spoteczng czy zawodowa. Jesli proba losowa jest dostatecznie liczna, to jest reprezenta-
tywna, to znaczy ze uwzglednia owo zréznicowanie spoteczne i zmniejsza ryzyko popet-
nienia powaznego btedu pomiaru. Dane o wielkosci proby i mozliwym btedzie pomiaru
wyrazonym procentowo publikuje sie wraz z wynikami sondazu, jako ze majg zasadnicze
znaczenie dla jego oceny. Przyjmuje sig, ze dobre badania opinii publicznej, podobnie jak
badania naukowe, powinny by¢ przeprowadzone na reprezentatywnej prébie losowej li-
czacej z reguty w Polsce tysigc lub wiecej osob.

Nie jest tez rzeczg prostg sporzadzenie dobrych
pytan sondazowych - najpierw trzeba jasno okre-
$li¢, jakiego rodzaju informacje chcemy w danym
badaniu uzyskac. Inne wyniki osiggniemy przeciez,
gdy zapytamy np. o to, jaka partie respondenci da-
rza zaufaniem, a inne pytajac, na jakie ugrupowa-

SKAD SIE BIORA ROZNICE

W SONDAZACH?

« tzw. btad statystyczny — wyniki
badania opinii spotecznej nie moga
by¢ doktadne, btad wynosi zwykle
ok. 3 pkt. proc. (w dét lub w gore);

nie zamierzaja gtosowac. Respondenci udziela tez
najpewniej odmiennych odpowiedzi, jesli zamiast
zapytac: ,czy woli pan/pani telewizje czy radio?’,
zapytamy ,dlaczego woli pan/pani radio?”. Bada-
jacy musi tez wzig¢ pod uwage pewne prawidto-
wosci psychologiczne - respondenci chetniej od-
powiadaja ,tak” niz,nie", czesto tez majq sktonnosc
do udzielania odpowiedzi, ktére w ich mniemaniu
aprobuje ankieter. Moga réwniez ukrywac swoje
prawdziwe zapatrywania czy preferencje, uznajac,
ze dane opinie czy zamierzenia zostana uznane za
niewfasciwe, gtupie lub $mieszne.

- data wykonania badania - poparcie
moze sie zmieni¢ niemal z dnia na
dzien;

» metoda - tzw. wywiady
bezposrednie, czyli rozmowy
z ankietowanymi, prowadza czesto
do przeszacowania poparcia dla
rzadzacych, lepiej sprawdzaja tu sie
wywiady telefoniczne;

- odmowy udziatu - moga
znieksztatci¢ probe badawcza
i wykrzywi¢ wynik sondazu.
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Cho¢ sondaze przeprowadza sie po to, by bada¢ opinie publiczng, czesto one same
dopiero ja krystalizujg lub nawet zmieniajg. Wyobrazmy sobie, ze do cztowieka, ktéry nie
zastanawiat sie nigdy nad praca Trybunatu Konstytucyjnego, przychodzi ankieter, proszac
0 ocene dziatan tej instytucji. Wiele oséb niechetnie przyznaje sie do niewiedzy, zamiast
wiec wybra¢ odpowiedz,nie wiem”, 6w cztowiek moze szybko rozwazyc to, co wie o Trybu-
nale, i powiedziec¢: ,uwazam, ze pracuje znakomicie”. W ten oto sposéb sondaz przyczynit
sie do wykreowania czyjejs$ opinii. Zapoznanie sie z wynikami sondazu moze z kolei wpty-
na¢ na zmiane naszych pogladéw, np. niektére osoby modyfikujg swoje opinie, tak aby
dostosowac sie do zdania wiekszosci. Ma to szczegdlne znaczenie w przypadku sondazy
przedwyborczych: ogtoszenie, iz jaka$ partia ma niskie poparcie, prowadzi nierzadko do
dalszej erozji jej elektoratu, jako ze wyborcy nie chca, by ich gtos sie ,zmarnowat”. Dlatego
wiasnie w wielu krajach, takze w Polsce, obowiagzuje zakaz publikowania wynikéw sondazy
tuz przed dniem wyboréw. Problem w tym, ze w dobie powszechnego dostepu do interne-
tu nawet w czasie ciszy wyborczej z tatwoscia dotrzemy do wielu sondazy sporzadzonych
przed jej ogtoszeniem. Poza tym nawet w dniu wyboréw w sieci — jeszcze przed zakoncze-
niem ciszy wyborczej — mozna znalez¢ wyniki sondazy exit poll, czyli przeprowadzanych
na osobach wychodzacych z lokali wyborczych. W zwigzku z tym pojawiaja sie gtosy, ze
w tych nowych warunkach utrzymywanie ciszy wyborczej nie ma juz sensu.

yA Z Y C | A w y4 | E T E

Oto kilka tytutéw tekstéw opublikowanych w serwisach internetowych, omawiaja-
cych wyniki sondazu poparcia dla partii politycznych na poczatku lutego 2019 roku:
« PiS na prowadzeniu, Koalicja Obywatelska z najwiekszym spadkiem, Wiosna Biedronia na
podium
wiecej: https://dorzeczy.pl/sondaz/92543/PiS-na-prowadzeniu-Koalicja-Obywatelska-z-
-najwiekszym-spadkiem-Wiosna-Biedronia-na-podium.html
« PiS juz ponizej 30%, ale nadal z wielka przewaga. Dzieki ostabieniu PO przez Wiosne
wiecej: https://natemat.pl/263137,sondaz-partyjny-luty-2019-pis-z-ogromna-strata-
-na-rzecz-wiosny-druga-po
« Wiosna na podium, siedem partii w Sejmie. Sondaz dla ,Faktéw” TVN i TVN24
wiecej: https://fakty.tvn24.pl/ogladaj-online,60/wiosna-biedronia-wysoko-w-sondazu-
-partyjnym-dla-faktow-tvn-i-tvn24,906848.html
» Pierwszy sondaz z partia Wiosna Roberta Biedronia. Mocne trzecie miejsce
wiecej: http://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/7,114884,24432550,pierwszy-sondaz-z-
-partia-wiosna-roberta-biedronia-mocne-trzecie.html
» Juz zima Wiosna ma 14% poparcia. Biedron potknat jedna trzecia Koalicji Obywatelskiej
wiecej: https://oko.press/juz-zima-wiosna-ma-14-proc-poparcia-biedron-polknal-jedna-
-trzecia-koalicji-obywatelskiej/
» Sondaz wyborczy: Robert Biedron zamieszat na politycznej scenie. Zobacz najnowszy
sondaz
wiecej: https://www.wnp.pl/parlamentarny/sondaze/robert-biedron-zamieszal-na-poli-
tycznej-scenie-zobacz-najnowszy-sondaz,421.html
» Sondaz Kantar: Koalicja Obywatelska traci przez Biedronia, Korwin w Sejmie
wiecej: https://www.rp.pl/Polityka/190209628-Sondaz-Kantar-Koalicja-Obywatelska-
-traci-przez-Biedronia-Korwin-w-Sejmie.html
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Sprawdz aktualne wyniki sondazy poparcia dla partii politycznych.
Zastanow sie, dlaczego rézne media prezentuja wyniki sondazy w odmienny
sposob.

CZYM ZAJMUJE SIE ,CZWARTA WLADZA"?

Catym mnéstwem rzeczy - chocby dostarczaniem
nam rozrywki (nie zawsze zresztg najwyzszej ja-
kosci). Jednak media petnia takze bardzo istotne
funkcje w zyciu publicznym, dlatego nazywane sg
czwartg wiadza. Przede wszystkim ich zadaniem
jest informowanie o tym, co sie dzieje. Rolg me-
diéw jest takze analizowanie wydarzen, wyjasnia-
nie ich przyczyn i prognozowanie skutkéw - nie
wystarczy powiedzie¢, co sie stato, ale trzeba takze
sprébowac wyttumaczy¢, dlaczego to sie wyda-
rzyto i co z tego moze wynikna¢. Bardzo wazna
jest tez funkcja kontrolna mediéw - dziennika- 4 I:V’e‘:"alsfl WsjezZi?- ’”Zo’frl't“qu ko’l:’elrt”“‘
. . . ‘s . , kontrolujqg, edukujq, wspottworzq kultur
rze pqtrzq n.a rece pOIIt.kaW' UJawnlajgc Przypédkl j(?ﬂe tylko mjjsowq), é?/vresgcie— bav?/iq. Cch
naduzywania przez nich wiadzy. Dzieki mediom . S :
X i X K . - sem niestety upraszczajq i dezinformujg...
ujawniono wiele nieprawidtowosci, a czasem na-
wet przestepstw i wielkich afer. Media obserwujg takze dziatalno$¢ instytucji publicznych
i czesto ja krytykuja. W ten sposob wywieraja powazny wptyw na podejmowane przez po-
litykéw decyzje - krytyka mediéw moze doprowadzi¢ nawet do zmiany polityki rzadu, do
wycofania sie z jakiego$ pomystu albo do zajecia sie ignorowanym dotad problemem.
Gwarancja wypetniania przez media tych funkgji jest ich niezalezno$¢ od wtadzy. Nie
moga by¢ zmuszone do wypetniania polecen rzadzacych, nie powinno tez by¢ ograniczane
ich prawo do przekazywania informacji. Dlatego w demokratycznych parnstwach prawnych
istnieje zakaz cenzury prewencyjnej, a wiec dokonywanej przed upowszechnieniem wypo-
wiedzi (mozliwa jest natomiast cenzura represyjna — sgd moze nakazac wstrzymanie dalsze-
go rozpowszechniania wypowiedzi z powodu naruszenia obowigzujacych norm prawnych).
Dziennikarze maja tez prawo do tajemnicy dziennikarskiej, czyli do nieujawniania zrédet
uzyskanych informacji (z wyjatkiem spraw najciezszych przestepstw, takich jak morderstwo
czy zdrada stanu). Marzeniem wszystkich redakcji jest ponadto niezaleznos¢ ekonomicz-
na. W dobie rosnacej konkurencji na rynku medidw i spadajgcego czytelnictwa prasy jest
0 nig coraz trudniej, wiec aby uzyskac¢ odpowiedni zysk ze sprzedazy np. tytutu prasowego,
nalezy dbac¢ o odpowiedni poziom dotarcia do odbiorcéw - jest to mozliwe dzieki profe-
sjonalizacji i specjalizacji pracy dziennikarskiej. Problemy finansowe zwiekszaja co prawda
zalezno$¢ medidéw od reklamodawcow, ktdrymi sa nie tylko prywatne firmy, ale tez spotki
Skarbu Panstwa kontrolowane przez rzad. Prywatni wiasciciele mediéw (gazet, telewizji, ser-
wiséw spotecznosciowych) rowniez mogg chciec je wykorzystywac do celdéw prywatnych.
Czy przekaz dziennikarski jest petny i catkowicie obiektywny? To bytaby rzecz niezwy-
kle trudna. Dziennikarze kazdego dnia musza dokonywac wyboru sposréd tysiecy zdarzen,
jako ze zadna gazeta czy stacja telewizyjna nie jest w stanie przekazac wszystkich informa-
¢ji. Kieruja sie wtasng oceng wagi poszczegolnych zdarzen czy wiadomosci. Selektywnosé
doboru informacji jest koniecznoscia, niesie ze sobg jednak pewne zagrozenie, poniewaz
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dziennikarze moga - Swiadomie badz nieswiadomie - tworzy¢ niepetny badz wrecz nie-
prawdziwy obraz rzeczywistosci. Oczywiscie na wolnym rynku gazeta (rozgtosnia radiowa
czy stacja telewizyjna) musi dbac o to, by na jej tamach znalazty sie wazne informacje — gdy
jakas istotng wiadomos¢ pominie, moze w oczach wielu czytelnikéw utraci¢ wiarygodnos¢.
Nie zapominajmy tez, ze dziennikarze, wydawcy

Moje ostatnie i whasciciele gazet czy stacji telewizyjnych maja swoje po-
selfie z zubrem bije glady, opowiadajg sie po ktorejs stronie publicznych spo-
rekordy w sieci! réw, popieraja jednych politykéw, innych zas zwalczaja.

Media wiec muszg by¢ z natury rzeczy selektywne, a cze-
sto bywaja takze stronnicze. Z punktu widzenia odbior-
cow bardzo istotny jest wiec pluralizm mediéw - to, ze
nie méwig one jednym gtosem, lecz spierajg sie ze soba.
Przed wyrobieniem sobie zdania w jakiej$ sprawie moze-
my wiec zapoznac sie z argumentami wszystkich stron,
przekonac sie, jak relacjonujg i komentujg dane wydarze-
nie rézne gazety czy stacje telewizyjne.

W Polsce na strazy tadu medialnego stoi Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji, ktorej
cztonkéw wybieraja Sejm (2), Senat (1) i prezydent (2). Jej dziatalnosc jest jednak czesto
krytykowana - wielu politykdéw i komentatoréw uwaza, ze upolityczniona Rada jest wias-
ciwie niepotrzebna i stanowi raczej zagrozenie niz tarcze chronigcg niezaleznos¢ mediéw.
Srodowisko dziennikarskie powotato takze Rade Etyki Mediéw, ktéra broni wolnosci sto-
wa i medidw, a takze zajmuje stanowisko w sprawie kontrowersyjnych programéw i nie-
etycznych dziatan dziennikarzy.

Zadne z tych regulacji nie dotyczg jednak nowego rodzaju mediéw, czyli mediéw
spotecznosciowych, w ktérych kazdy z nas jest zarowno odbiorcg tresci, jak i ich tworca.
Z jednej strony wydawato sig, ze ten nowy rodzaj mediéw bedzie sprzyjat poprawianiu ja-
kosci mediow tradycyjnych, bo odbiorcy beda mogli natychmiast zwraca¢ uwage na btedy,

NIE TYLKO FAKE NEWSY
10 rodzajéw informacji wprowadzajacych w btad

Propaganda Tresci stronnicze Clickbait Teoria spiskowa Tresci
(@) sponsorowane

Pseudonauka Satyrai
mistyfikacja

SNAKE|
OIL

A Skuteczne filtrowanie informacji medialnych wymaga czasu i umiejetnosci. Oto dziesie¢ rodzajow in-
formacji potencjalnie wprowadzajqcych w biqd, ktdre warto poznac, by moc je pdzniej rozpoznac. Wiecej
informacji znajdziecie na stronie programu ,Mind Over Media Polska. Szkota krytycznego myslenia”:
https://media.ceo.org.pl/aktualnosci/nie-tylko-fake-newsy
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pominiete fakty lub nieuczciwe komen-
tarze. Niestety rzeczywistosc okazata sie
bardziej ztozona, a media spotecznos-
ciowe sprzyjajg tez rozprzestrzenianiu
sie fatszywych informadji.

W tym miejscu pojawia sie problem
odpowiedzialnosci - jesli ktos w me-
diach wprowadza ludzi w btad, piszac
np. ze dany polityk byt zamieszany
w przestepstwo lub ma na koncie skan-
dal obyczajowy, to w jaki sposob fatszy-
wie oskarzony cztowiek moze domagac¢
sie sprawiedliwosci? W dawnych czasach
pozwatby po prostu wydawce gazety
czy producenta programu telewizyjne-
go, domagat sie przeprosin i sprostowa-
nia. Ale jesli fatszywa informacja pojawia
sie np. na Facebooku czy Twitterze, kto
jest odpowiedzialny: czy ten, kto te in-
formacje zamiescit (np. z anonimowe-
go konta), czy tez ten, kto pozwolit na
jej opublikowanie? Wtasciciele mediow

JAK RADZIC SOBIE Z FAKE NEWSAMI?

Miedzynarodowa Federacja Stowarzyszen i In-
stytucji Bibliotekarskich (IFLA) opublikowata
zestaw zasad, ktére maja pomoc w rozpozna-
waniu fake newsow. Zaleca:
rozwaz, jakie cele i intencje ma twérca in-
formacji;
zapoznaj sie z trescig wiadomosci (prébu-
jac ja zrozumied catosciowo), a nie tylko
z samym jej nagtéwkiem czy leadem’;
« sprawdz, czy autorzy informacji sa wiary-
godni;
+ upewnij sig, ze zrédfa przywotywane w in-
formacji s rzetelnie cytowane;
sprawdz date publikacji, aby zobaczy¢, czy
informacja jest aktualna;
upewnij sie, czy informacja nie ma charak-
teru satyrycznego;
rozwaz, czy twoje witasne uprzedzenia nie
wptywaja na odbiér informacji;
zapytaj ekspertéw i poszukaj niezaleznych
potwierdzen informacji;

+ inakoniec najwazniejsze: zastanow sie, za-

spotecznosciowych ttumaczg, ze sg one ] vasl : / ‘
nim udostepnisz sie taka informacje dale;j.

jedynie platformg wymiany komunika-
toéw, narzedziem, a w zwiazku z tym nie
moga odpowiadac za kazdy wpis kazdego uzytkownika. Ttumacza, ze to tak, jakby produ-
cent miotka odpowiadat za to, ze kto$ mtotkiem jego firmy wybit komus szybe.

To jednak nie do konca dobre ttumaczenie. Media spotecznosciowe zarabiajg bowiem
nie tylko na zwyktych reklamach zamieszczanych w ich serwisach, ale takze na optatach za
promowanie okreslonych wpiséw. A zatem jesli chcemy kogos wprowadzi¢ w btad, moze-
my napisac fatszywa informacje, a nastepnie wypromowac ja za pieniagdze. Czy wéwczas
wiasciciel medium réwniez powinien by¢ zwolniony z odpowiedzialnosci? Dyskusje na ten
temat trwaja, a dynamiczny rozwoj medidw spotecznosciowych iich globalny zasieg spra-
wiaja, ze prawo ma coraz wieksze trudnosci z regulacja tego obszaru rzeczywistosci.

MEODZI LUDZIE A MEDIA

Z badan prowadzonych przez biuro Rzecznika Praw Obywatelskich w 2017 roku wida¢, ze
miodzi ludzie raczej nie korzystaja z tradycyjnych srodkéw masowego przekazu i nie maja
do nich zaufania. Krytycznie oceniajg dziennikarzy, a niektérzy twierdza nawet, ze w Polsce
nie ma wolnych mediéw.

Nastolatki swoje poglady buduja na niesprawdzonych i niepowigzanych ze sobg strze-
pach informacji lub zapozyczaja od dorostych i réwiesnikéw. Czesto siegaja do interne-
tu, ale nie sprawdzajg wiarygodnosci zrodet, przekazéw czy dziennikarzy. Popularnoscia
wsrod mtodziezy cieszg sie tez youtuberzy i viogerzy, ktdrzy nadajg zwykle skrajnie subiek-
tywne tresci, nasycone negatywnymi emocjami, przeSmiewcze, a czasem nawet wulgarne.

* Lead — pierwszy wyodrebniony akapit w artykule prasowym, zamieszczony bezposrednio po tytule.
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ZYCIE PRYWATNE POLITYKOW

Zycie politykéw pozostaje nieustannie w centrum uwagi mediéw. Nie tylko informujg one
o ich wystgpieniach, decyzjach czy dziataniach, ale probujg dowiedziec si¢ jak najwiecej
o ich przesztosci, stanie majgtku i sposobie, w jaki zostal uzyskany, a nawet o rodzinie,
krewnych i przyjaciotach. Nie ustaje dyskusja na temat tego, jak gteboko wolno mediom
ingerowac w zycie prywatne politykow. Niektorzy uwazajg, ze decydujgc sig na bycie osobg
publiczng, polityk musi pogodzic si¢ z tym, Ze wszystkie jego sekrety mogg zostac w kazdej
chwili wyciggniete na Swiatto dzienne. Nawet z pozoru nieznaczgce fakty mogg przeciez
okaza¢ sig¢ bardzo istotne dla oceny wiarygodnosci danego polityka, pomoc obywatelem
stwierdzic, czy dana osoba zastuguje na zaufanie, czy bedzie postepowata wiarygodnie
i odpowiedzialnie.

Co wigcej, politycy niekiedy sami pokazujg w mediach swoje zZycie prywatne, bo uwaza-
jg, ze pomoze im to zyskac sympatie wyborcow. Przeciwnicy takiego sposobu rozumowania
sgdzq z kolei, Ze takze politycy majg prawo - cho¢ z pewnoscig bardziej ograniczone niz
inni ludzie — do ochrony swojej prywatnosci. Dziennikarze muszg by¢ wiec bardzo ostroz-
ni w ujawnianiu réznych faktow dotyczgcych oséb publicznych - zanim napiszg o tym,
ze dany polityk przed laty powaznie chorowal, albo ze jego syn ma klopoty z alkoholem,
powinni wykazaé, ze ujawnienie tych faktow nie jest poszukiwaniem taniej sensacji, ale
ma istotne znaczenie dla jakosci zycia publicznego. A jakie jest twoje zdanie na ten temat?

Wolno$¢ prasy to jeden z wielkich bastionéw wolnosci.

George Mason (1725-1792), amerykanski polityk i maz stanu

DEBATY W Il RZECZYPOSPOLITEJ

Demokracja to nie tylko wiekszosciowa procedura podejmowania decyzji. Ogromne zna-
czenie ma poprzedzajaca gtosowanie publiczna debata, w ktoérej konfrontuja sie rézne
stanowiska i argumenty. Nawet polityczne rozstrzygniecie kwestii przez rzad czy parlament
nie musi oznaczac konca dyskusji — czesto toczy sie ona dalej, bo przegrani nie tracg nadziei
na to, ze z czasem uda im sie przekonac adwersarzy, zyskac wieksze poparcie i w koncu do-
prowadzi¢ do zmiany podjetej uprzednio decyzji. Dyskusje w demokracji dotycza bardzo
réznych spraw: gospodarczych, politycznych, spotecznych, moralnych. Niekiedy wprowa-
dza sie rozréznienie na spory ideowe i techniczne. Spoér o kare smierci miatby naleze¢ do
pierwszej kategorii, spor o wysokos¢ podatkéw do drugiej. W praktyce jednak taki podziat
nie zdaje egzaminu - dyskutujac o tym, czy nalezy stosowac kare smierci, uzywamy takze
stechnicznych”argumentoéw (np. analizujac koszty ekonomiczne i spoteczne réznych sposo-
bow karania przestepcow), natomiast w debacie na temat wysokosci podatkéw odwotuje-
my sie nierzadko do idei i wartosci, takich jak wolnos¢, rownos¢ czy sprawiedliwosc.

Po 1989 roku najbardziej gorgcymi tematami debat byty: ocena przesztosci, jakos¢ de-
mokracji, wolny rynek a bezpieczenstwo socjalne, Kosciét a demokracja, surowe prawo,
miejsce Polski w Swiecie, toczono tez rézne spory cywilizacyjne - o granice wolnosci, wpro-
wadzenie zakazu przerywania cigzy, prawa kobiet i inne. Wiele z tych dyskusji trwa nadal

104



<« Debata publiczna to wazny element
ustroju demokratycznego i sposéb szukania
porozumienia i przekonywania obywateli.
Niestety w polskich mediach za rzadko poja-
wiajq sie eksperci i liderzy opinii, a zbyt czesto
politycy, ktérzy nie rozmawiajq ze sobq, tylko
nawzajem sie oskarzajq i obrazajq.

i stanowi nieodlaczny element zycia
politycznego®. Jednak Zle sie dzieje,
gdy temperatura sporu uniemozliwia
porozumienie i polaryzuje spoteczen-
stwo. Tak sie stato po katastrofie lotni-
czej pod Smolenskiem, w ktérej zginat takze Tomasz Merta, autor pierwszego wydania tego
podrecznika, wybitny ekspert edukacji obywatelskiej. Cho¢ od tej katastrofy mineto juz
wiele lat, a Polacy zdazyli w tym czasie przezy¢ kolejne dramatyczne wydarzenia, to powsta-
te wtedy podziaty w spoteczenstwie sg nadal gtebokie i trwate, nawet przy domowym stole.

~=

Sprobuj odszukaé w mediach materiaty na temat jednej z toczacych sie aktu-
alnie debat publicznych. Wypisz argumenty, jakimi postugiwali sie zwolenni-
cy réznych stanowisk. Ocen, w jaki sposéb rézne media relacjonowaty spér
— czy staraly sie zachowad bezstronnos¢, czy tez otwarcie opowiadaty sie po ktérejs stronie.
Jak sadzisz, jaki wptyw w tym przypadku miaty media na poglady obywateli? Czy jedynie
wyrazaty ich opinie, czy tez raczej prébowaty je modyfikowac?

KARTA ETYCZNA POLSKICH MEDIOW

Karta Etyczna Medidw zostata podpisana 29 marca 1995 roku przez prezeséw najwiek-

szych polskich mediéw i organizacji dziennikarskich.

Sygnatariusze Karty deklaruja, ze w swojej pracy kierowac sie beda nastepujacymi za-
sadami:

« prawdy - dziennikarze, wydawcy, producenci i nadawcy dokfadajg wszelkich staran, aby
przekazywane informacje byty zgodne z prawda, sumienne i bez znieksztatcen relacjo-
nujg fakty w ich wtasciwym kontekscie, a w razie rozpowszechnienia btednej informacji
niezwtocznie dokonujg sprostowania;

« obiektywizmu - autor przedstawia rzeczywistosc¢ niezaleznie od swoich pogladéw, rze-
telnie relacjonuje rézne punkty widzenia;

« oddzielenia informacji od komentarza - wypowiedZ ma umozliwia¢ odbiorcy odréznie-
nie faktéw od opinii i pogladéw;

+ uczciwosci - dziatanie w zgodzie z wtasnym sumieniem i dobrem odbiorcy, nieuleganie
wptywom, nieprzekupnos¢, odmowe dziatania niezgodnego z przekonaniami;

« szacunku i tolerancji - poszanowania ludzkiej godnosci, praw, débr osobistych, a szcze-
golnie prywatnosci i dobrego imienia;

« pierwszenstwa dobra odbiorcy — podstawowe prawa czytelnikow, widzow i stuchaczy
sg nadrzedne wobec redakgji, dziennikarzy, wydawcéw, producentéw i nadawcow;

* Wiecej o najwazniejszych debatach w Ill Rzeczpospolitej na koricu podrecznika (s. 306-309).
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+ wolnosci i odpowiedzialnosci — wolnos¢ medidw naktada na dziennikarzy, wydawcéw,
producentéw, nadawcéw odpowiedzialnos¢ za tres¢ i forme przekazu oraz wynikajace

z nich konsekwencje.

StOWNICZEHK

OPINIA PUBLICZNA - wyrazane jawnie poglqdy
obywateli dotyczqce istotnych probleméw spo-
tecznych i politycznych. Najczesciej za gtos opinii
publicznej uznajemy stanowisko zajmowane przez
wiekszos¢ obywateli. Jesli znaczqce grupy obywa-
teli majq odmienne poglqdy w tej samej sprawie,
mdwimy, ze opinia publiczna jest podzielona. Opi-
nia publiczna ma w panstwie demokratycznym
wyjqgtkowo duze znaczenie i politycy muszq przy
podejmowaniu decyzji bra¢ jg pod uwage.
SONDAZ - technika badania opinii publicznej, za-
ktadajqgca zwrdcenie sie z pytaniem czy ankietq do
grupy respondentéw stanowiqcych probke repre-
zentatywnaq dla catej populacji.

CENZURA - urzedowa kontrola réznych rodza-
jow wypowiedzi (takich jak: ksiqgzki, gazety, filmy,
programy telewizyjne i radiowe, teksty piosenek)
pod wzgledem ich zgodnosci z ideologiq gtoszonq

OBYWATETLSK I

przez rzqdzqcych lub powszechnie uznawanymi
zasadami religii czy moralnosci. Jesli do takiej kon-
troli dochodzi przed upowszechnieniem wypowie-
dzi, méwimy o cenzurze prewencyjnej; jesli po jej
opublikowaniu - o cenzurze represyjnej. Szczegol-
nie ostra byta cenzura prewencyjna w panstwach
totalitarnych - nie tylko nie dopuszczata ona do
rozpowszechniania tresci niezgodnych z obowiq-
zujqcq ideologiq, ale w dodatku zabraniata za-
znaczania miejsc, w ktdrych nastgpita ingerencja
cenzorska. We wspdtczesnych paristwach demo-
kratycznych stosowanie cenzury prewencyjnej jest
zabronione. Dozwolona jest natomiast cenzura
represyjna — sqd moze nakaza¢ wstrzymanie dal-
szego rozpowszechniania wypowiedzi z powodu
naruszenia obowiqzujqcych norm prawnych czy
obyczajowych (np. wypowiedzi antysemickiej
bqdZ obrazajqcej uczucia religijne).

SPRAWDZ SIE SAM/SAMA!

wych? Dlaczego?

v/ Ktoiw jaki sposéb uczestniczy w ksztattowaniu opinii publicznej?
v Dlaczego kazde badanie opinii publicznej obarczone jest pewnym btedem pomiaru?

v/ Jakimi zasadami powinni kierowac sie w swej pracy dziennikarze i dziennikarki? Czy
dotyczy to takze 0séb publikujacych teksty lub nagrania w mediach spotecznoscio-

Jakie funkcje petnig media? Zilustruj je przyktadami.

v
v/ Dlaczego przekazy medialne warto odbiera¢ w sposéb krytyczny? Pokaz na przykta-
dach, jak mozna sprawdzi¢ ich wiarygodnosc¢.

POPULARNE

MEDIA W

POLSCE

Ogolnopolskie stacje radiowe: Polskie Radio - 5 stacji, Radio RMF FM, Radio TOK FM, Radio ESKA, Radio
ZET, Radio Ztote Przeboje, Radio Kolor, Radio RMF Classic, Radio Pogoda, Radio WAWA, Radio Maryja.

Ogolnopolskie stacje telewizyjne: Telewizja Polska (TVP) -TVP 1, TVP 2, TVP 3, TV Polonia, TVP Info;
TVN, TVN 24, TVN 24 BIS; Polsat, Polsat 2, Polsat News; TV 4; TV Puls; Telewizja Trwam.

Portale internetowe: Onet.pl, Wp.pl, Interia.pl, Tvn24.pl, Gazeta.pl, Wyborcza.pl.

Zrodto: Opracowano na podstawie: https://www.wirtualnemedia.pl/, [dostep: 30 grudnia 2018].
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