Iceland D{l:l:’ m
Liechtenstein

CENTRUM EDUKACII
Norway grants OBYWATELSKIE3

Prowadzenie sklepu - jak zadbaé
o atrakcyjnos¢ i odpowiedniag widocznosé informacji
Warsztat dla miodziezy, ze szkdt branzowych

Cel warsztatu:

miodziez poznaje pojecie projektowania informacji
mitodziez poznaje podstawy autopromocji w biznesie (co wyrdznia maj
produkt)

e wie, ze marka ma identyfikacje wizualng i zna podstawowe sktadowe
(kolory, logo)

e poznaje etapy procesu projektowania (eksperymenty, tworzenie
charakterystyki produktu, priorytetyzacja informacji)

e rozumie, ze osoby kupujace chcag miec tatwy dostep do kluczowych
informacji o produktach i to moze pomaoc w sprzedazy

Zeby poprowadzi¢ warsztat trzeba wiedzie¢ czym jest identyfikacja marki ze
szczegdolnym zrozumieniem czym jest identyfikacja wizualna. Dobrze znac
pojecia:

- logo

- paleta barw

- ksiega znaku

- hasto reklamowe

- docelowa grupa odbiorcow
rodta: https://pl.wikipedia.org/wiki/Identyfikacja_wizualna

Dobrze miec¢ podstawowa wiedze na temat procesu projektowania, czyli wiedziec,
ze sktada sie z kilku etapow. Niektore zrodta roznie to opisuja. Na potrzeby
warsztatow warto skupic sie na tym:

- fazy analizowania sytuacji

- faza generowania pomystéw, zbierania potrzebnych informacji, ktére

powinien zawierac projekt graficzny

- faza szkicowania i eksperymentow

- faza domykania projektu

- fazy wdrazania
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Zrodto z bardziej szczegdtowym opisem procesu projektowania graficznego:
https://bluebrand.pl/8-podstawowych-etapow-powstawania-projektow-

graficznych-dla-twojej-marki/

W jaki sposéb ten temat jest opracowany na warsztacie?

Na warsztacie nie omawiamy doktadnie na czym polega ten proces, tylko w
uproszczonej wersji mtodziez przez niego przechodzi. Informujemy osoby
uczestniczace, ze doswiadczymy podstaw procesu projektowania.

Faza researchu jest bardzo podstawowa i nie wchodzimy w niej w duze
detale. Jest jednak niezwykle wazna. Polega na tym, ze probujemy z
mMiodziezg dookreslic co wyrdznia prowadzony przez nas sklep, wybieramy
cechy charakterystyczne, okreslamy gdzie znajduje sie sklep. To
naprowadza miodziez na myslenie kto jest ich potencjalng grupe
odbiorcéw i jakie kolory/symbole pasuja do sklepu.

jest czas na eksperymenty plastyczne, zastanawianie sie jaki kolor pasuje
do mojego sklepu/jaki nie

mtodziez musi sie zmierzy¢ z faktem, ze dobrze jest najpierw zaplanowac
co maja narysowad/napisaé na witrynie, zanim zaczna rysowac

Konieczne narzedzia i przybory plastyczne:

tablica i cos do pisania na nigj

sprzet do wyswietlenia prezentacji

tasma malarska

kredki i flamastry: dobrze dysponowac zestawem flamastrow lub kredek o
szerokiej palecie koloréw np.: https://allegro.pl/oferta/markery-akwarelowe-
zestaw-50-ciu-sztuk-na-tacce-121080582932utm_feed=aa34192d-eece2-
4419-9a9a-
deb6b9dfae24&utm_source=google&utm_medium=cpc&utm_campaign=_
dio_firma_biuro_artykuly-
szkolne_pla_pmax&ev_campaign_id=17958851250&gclid=EAlalQobChMiIrra
TvNez_glVgEKRBR3BewUNEAQYAVYABEgLfR_D_BwE

otdwek dla kazdej osoby biorgcej udziat w warsztacie

biate kartki

prezentacja

sticky notes

Materialy edukacyjne do zastosowania podczas warsztatu:
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- Prezentacja: https://drive.google.com/file/d/1dysgE8Hbj9b3IpuB7vjC293-
eaGjrh4l/view?usp=share_link

- Wydrukowane karty pracy po 1. komplecie dla grupy (grupa liczy 2-3
osoby): https://drive.google.com/file/d/1ec8DBNkgYGnttw6jpRntE2naHPjv-
Vcs/view?usp=share_link

- Schematy witryn sklepowych po 1-2 na grupe, dobrze miec troche zapasu,
zeby u/u nie stresowali sie ze nie moga zepsuc rysunku:
https://drive.google.com/file/d/1n26qiBH4eArxP-
YWVT5P2TsVX4Xkp6Lg/view?usp=share_link

- Losy z branzami do pociecia:
https://drive.google.com/file/d/1jesl0CaKU6awBK4TS8_rX-
GnvJrzN7Ulview?usp=share_link

Czas Aktywnosé Potrzebne
narzedzia
7 min Przedstawienie sie w grupie — trenerka sie przedstawia flamastry,
pokrotce tasma

Nastepnie po kolei kazda osoba mdwi jak chce, zeby sie do papierowa
niej zwracac

3Imin Informacja o czym bedzie i jak przebiegnie warsztat. zapisac na
Kontrakt: tablicy w
nie przerywamy sobie jezyku ucznia

[ J

e mozna pic

e bedzie przerwa w potowie

e jesli macie pytania, podnoscie rece
Pytanie: Czy czegos jeszcze potrzebujecie?

12 min Burza moézgow: tablica,
Etap 1: Co sprawia, ze odrdzniacie podobne sklepy od prezentacja
siebie?

U/u w drodze burzy mdzgdw staraja sie dojs¢ do tego czym
jest.

Etap 2: Czy wiecie co sie sktada na wizerunek/identyfikacje
marki?
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Etap 3: Identyfikacja marki - prezentacja
Prezentacja pokazujaca czym jest:
- misja i motto marki

- logo
- identyfikacja wizualna
- logo
- infografika
- szyld
-  plakat

2 min

5min

5min

10 min

Tworzymy portret biznesu

Praca w parach. Jesli mtodziez bardzo chce w 3 osoby tez
jest ok, ale warto wtedy zagladac do kazdej grupy i
sprawdzac czy wszystkie osoby cos robia.

Mtodziez dobiera sie w pary wg. swoich preferencji.

“Portret biznesu” — kazda para wybiera jedna karte, ktdra
skrétowo opisuje sklep lub dziatalnosc opierajaca sie na
sprzedazy (stragan, kawiarnie). Karty zawieraja jedynie
podstawowe informacje “Sklep spozywczy”, “Sklep
odziezowy”, itp.

Jesli ktos w grupie ma juz swoj pomyst na biznes, moze
uzupetnic¢ karte swoim projektem.

Etap 1. Grupa ma 5 min na uzupetnienie podstawowych
informacji na “Karcie biznesu” — szkicowa nazwa, miejsce
prowadzenia dziatalnosci oraz 2-3 przymiotniki na

dookreslenie tematyki dziatalnosci np. jesli zywnoéé/odziez

to jaka? Ekologiczna, tania, wegetarianska, wygodna

Etap 2: Co wyrdznia moja firme' — przechodzimy dalej. Juz
wiemy, co sprzedajemy i jakie to jest, tak ogdlnie.

Karty pracy
nrli2

' To zadanie wymaga, zeby wspiera¢ grupy. Jesli wérdd u/u pojawia sie niepokdj o to czy
pomyst jest wystarczajgco dobry, warto zacheci¢ do zartobliwego podejscia do tematu np.
sklep z albo zapyta¢ o zainteresowani grupy i nakierowac ich na to.

Projekt ,Mtodzi Przedsigbiorczy. Program rozwoju kompetencji spotecznych i obywatelskich w szkotach
branzowych” korzysta z dofinansowania o wartosci 110 187,00 EUR otrzymanego od Islandii, Liechtensteinu i
Norwegii w ramach Funduszy EOG. Celem projektu jest wypracowanie i wdrozenie kompleksowego programu

rozwijania kompetencji spotecznych i obywatelskich (KS) uczniéw szkét branzowych poprzez nauczanie

przedsiebiorczosci w praktyce”.

ul. Noakowskiego 10, 00-666 Warszawa, tel./fax: +48(22) 875-85-40, e-mail: ceo@ceo.org.pl, www.ceo.org.pl



mailto:ceo@ceo.org.pl

Iceland D{l:l:’

Liechtenstein
Norway grants

Ceo

CENTRUM EDUKACIJI
OBYWATELSKIEJ

Sprébujmy teraz dodaé do naszego produktu/miejsca, ktore
prowadzimy, cos wyjatkowego. Mozecie zastanowic sie nad
tym odpowiadajac na pytania:

czy moj biznes pomaga komus?

czy moj biznes robi lepiej cos, co robig inni w okolicy?
czy moj biznes robi cos dobrego dla srodowiska?

czy moj biznes zaspokaja czyjes potrzeby?

czy moj biznes robi cos czego nikt inny w okolicy nie
robi?

Przerwa wg. dzwonkéw

15 min

15 min

Tmin

Identyfikacja wizualna marki

Etap 1 Eksperymenty z kolorami

Wez kredki i poeksperymentuj z kolorami, potestuj jakie
kolory mamy dzis dostepne. Najpierw poprébuj, pobazgrz,
potestuj. Mozesz rysowac kropki, plamy, rézne ksztatty.
Obserwuj co Ci sie podoba, a co nie. Jesli jakies kolory
szczegdlnie Ci sie podobajg, zastanow sie dlaczego. Jesli
jakies Cie odrzucajg, rowniez sprobuj zastanowic sie, z czym
Ci sie to kojarzy.

Etap 2: Szkicowanie logo i wybor palety

Tutaj przydaje sie wspodtpraca. Zastanowecie sie wspodlnie co
moze znajdowac sie w Waszym logo i sprobuijcie je
narysowac. Sposréd koloréw na Waszych kartkach,
wybierzcie 3 kolory, ktére do siebie pasujg i w jakis sposob
kojarza sie z Waszym biznesem. Mozecie wybiera¢ wspdlnie
albo kazda osoba moze wybrac swojg propozycje i
powiedzie¢ drugiej osobie w parze jakie kolory wybratas/es i
dlaczego.

Podsumowanie
Dobrze wybrac na poczatek 2-3 kolory. Warto pamietac, ze
jednym z nich moze byc tez biaty lub czarny. Warto miec¢ na

kredki,
flamastry,
kartki
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uwadze z czym kojarza sie ludziom konkretne kolory.
Istniejg badania na temat tego jakie kolory z czym sie
kojarza i jakie emocje moga wzbudzac. Myslac o kolorach do
identyfikacji marki mozemy brac te ogdlne zasady pod
uwage. W prawdziwym zyciu warto rozwazy¢ wspotprace z
grafikiem/czka, ktory/a pomoze wybraé kolory i symbol
zgodnie z aktualnymi trendami lub wiedza nt. klientow.
Mozna tez projektowac samodzielnie. Bardzo wazne jest
jednak, i tego etapu nie pomijajcie pod zadnym pozorem,
sprawdzenie z innymi osobami z czym kojarzy im sie Wasze
logo i kolory marki.

15 min

Projektujemy witryne

CEL: Z pomoca 2-3 wybranych koloréw i majgc zebrane
informacje sprobujcie zaprojektowac prébna witryne
sklepu/biznesu z Waszego “Portretu biznesu”.

Etap 1: Zastandwcie sie wspdlnie jakie informacje sg
konieczne, a jakie mozna pominac. Wypisz je w
odpowiednim miejscu na “Portrecie biznesu”

Podsumowanie: Pewnych informacji nie powinno sie
pomijac. Takich jak:

- godziny otwarcia

- nazwa
Mozna zamiescic tez:

- hasto reklamowe

- informacje o tym jakie produkty/ustugi mozna

zakupic¢ w srodku
- elementy graficzne: rysunki, kolorowe aplikacje wzory

Etap 2: Umieszczamy informacje na witrynie sklepu.
Mozecie rysowac na jednym arkuszu wspolnie albo stworzyc¢
dwie indywidualne propozycje dla Waszego biznesu.
Pusccie wodze fantazji. Umiesccie wybrane tresci na
konturze sklepu. Mozecie dodac elementy graficzne,

karta pracy z
konturem
witryny
sklepowej. po
2-3 arkusze
na osobe
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zaproponowac kolor elewacji, albo malunki, albo postawic
na minimalizm i prostote. Korzystaj z kolordow, ktore
wybratas/e$ w poprzednim ¢wiczeniu.
Pamietaj o informacjach, ktérych na pewno nie powinno sie
pomijac:

- godziny otwarcia

- nazwa
Warto zamiescic:

- informacje o tym jaki rodzaj dziatalnosci prowadzisz

- co kupisz w srodku

- cos$ wyjatkowego na temat Twojego biznesu
Skorzystaj z zaproponowanych konturéw witryny lub
narysuj to miejsce sam/sama! Mozesz spokojnie
wykorzystac kilka arkuszy. Czasem pierwsze szkice beda
tymi, ktére uznasz za najlepsze, a czasem trzeba cos
narysowac na probe, zeby potem wyciggna¢ wnioski i
narysowac kolejng wersje.

Przerwa wg. dzwonkéw

5 min

Projektujemy etykiety lub opakowania

Wybierz jedng rzecz, ktérg Wasz sklep/biznes sprzedaje.
Sprobuj zaprojektowac opakowanie lub etykiete dla tej
rzeczy podazajac za ponizszymi wskazéwkami

Etap 1: Wybierz jedna rzecz, ktoéra Twdj biznes sprzedaje.
Pomysl o tym co chciataby$/bys wiedzieé o tej rzeczy gdybys
miat/a jg kupié. Wypisz wszystkie rzeczy, ktore przychodzg ci
do gtowy. Pus¢ wodze fantazji. Moze rzecz ma jakis tadny
zapach, albo jest przyjemna w dotyku. Tworzac jej opis
pomysl jak ta rzecz dziata na nasze zmysty (smak, dotyk,
stuch, wech, wzrok).
Nie zapomnij o:

- nazwie produktu

- cenie

- kraju pochodzenia

otowki,
gumki do
Scierania,
kartki A4 +
kredkKi i
flamastry i
karty pracy
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- certyfikatach (o ile produkt takie posiada)
- wymogach prawnych — (dla réznych kategorii
produktow, sg rozne)
Odziez: Unijne przepisy wskazuja, ze Twoje metki na
ubraniach musza zawierac sktad materiatu z jakiego zostaty
wykonane, sposobie konserwacji oraz logo/nazwe
3min producenta.

Etap 2: Na liscie, ktéra stworzytes/as podkresl rzeczy, ktére
5min pasuja, zeby eksponowac je na etykiecie lub metce.

Etap 3: Na kartce A4, naszkicuj obrys etykiety lub
opakowania. O ile jest to mozliwe, zastosuj wymiary

7 min rzeczywiste. Jesli to pomocne, zrob schematyczny rysunek
produktu i etykiety razem.

Etap 4: Umiesc¢ informacje na opakowaniu/etykiecie i
3min dokoncz szkicowy projekt

Podsumowanie

Projektowanie informacji to zadanie, ktére taczy
koniecznosc opisania produktu, a takze wyobraznie
przestrzenna (gdzie zamocowac etykiete, jak, jakiej powinna
by¢ wielkosci). Warto mie¢ swiadomosg, ktdre informacje sa
najwazniejsze i zadbac o ich czytelnosc.

Projekty warto konsultowac z innymi osobami, bo moga
zauwazy¢ co$ o czym zapomniatyémy/elismy

Podsumowanie

10 min “Portrety biznesow” oraz projekty witryn i etykiet mtodziez
rozktada w réznych miejscach sali. Pierwsze osoby z pary
mMaja czas, zeby zapoznac sie z projektami kolezanek i
kolegow. Drugie osoby z pary zostaja z projektami i
odpowiada na ewentualne pytania odwiedzajgcych. Po 7
mMin zamiana. (ew. wszyscy chodzg naraz jesli jest za mato
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7 min czasu)

Czy sa pytania?

Ewaluacja sticky notes +
3min Co bierzecie ze soba w walizce, co zostawiacie w piwnicy — karty z
kazda chetna osoba pisze cos od siebie na sticky note i napisem CO
zostawia w odpowiednim miejscu: BIORE DO
WALIZKI? CO
Pod napisem “CO BIORE ZE SOBA DO WALIZKI" pozytywne | ZOSTAWIAM
wrazenia W PIWNICY?

Pod napisem “CO ZOSTAWIAM W PIWNICY"” elementy,
ktore mozna by byto poprawic
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