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MtODZI 2023 — OBRAZ POKOLENIA

e W 2023 r. liczba 0séb w wieku 18 — 29 lat to populacja liczaca 4,66 min oséb tj. 14,9 proc. wszystkich dorostych.

¢ 7Za najwazniejsze wartosci i obszary w swoim zyciu mtodzi Polacy uznajg rodzine, wolnos¢ (Swiatopoglagdowa lub gospodarczg), zdrowie oraz ekologie i
Srodowisko naturalne. W najmniejszym stopniu wage przywigzujg do patriotyzmu, aktywnosci spoteczno-politycznych, a takze dobrobytu, rzeczy
materialnych, mitosci i zwigzkéw intymnych.

* Ponad % uwaza siebie za osobe wierzgcg (78,5%) — w tym 46,4 proc. za wierzacg i praktykujacg, a 32,1 proc. za wierzgcg i niepraktykujacg. Wzgledem
wyniku z 2019 roku (96,8 proc.) stanowi to spadek o blisko 20 punktéw procentowych.

* Najwiecej mtodych (44,3 proc.) deklaruje, ze jest singielkg/singlem. W zamknietym zwigzku niesformalizowanym zyje 30 proc., za$ w zwigzkach
sformalizowanych zyje co czwarta mtoda osoba (24,6 proc.). Potomstwo w ciggu najblizszych 5-10 lat planuje 50,1 proc. mtodych o0séb (50,9 proc. kobiet oraz
49,3 proc. mezczyzn). Odsetek kobiet w wieku od 18 do 30 lat, planujgcych potomstwo, jest o 18 p.p. nizszy niz ten odnotowany w przeprowadzonym przez
CBOS w drugiej potowie 2022 roku badaniu ,Postawy prokreacyjne kobiet”.

¢ |stotne zmiany mozna zaobserwowac takze w odniesieniu do sposobu gospodarowania dochodem i definiowania wtasnej sytuacji ekonomicznej, ktéra
ulegta pogorszeniu. W 2019 r. deklaracje oszczednego gospodarowaniu finansami, dzieki czemu wystarczato na wszystko sktadato 31,6 proc. respondentéw.
Obecnie grupa ta wyniosta 24 proc. Wzrost natomiast odnotowa¢ mozna w liczbie deklaracji o tym, ze ,pienigdze wystarczajg tylko na podstawowe
potrzeby” (z 0,2 proc. do 7,1 proc.)

* Przejawem gorszej sytuacji ekonomicznej jest aktualna sytuacja mieszkaniowa. 4 lata temu mieszkanie z rodzicami deklarowato 27,7 proc. mtodych osdb.
Dzi$ odsetek ten wzrést o prawie 10 p.p. do 37,2 proc. Podobny wzrost mozna zaobserwowac w odniesieniu do deklaracji wynajmu pokoju z innymi osobami
(z4,8 proc. w 2019 r. do 14,6 proc. w 2023 r.) Jednoczesnie spadty deklaracje odnoszace sie do mieszkania w akademiku (z 19,9 proc. do 14,1 proc.),
wynajmowania samodzielnie mieszkania (z 12 proc. do 8,7 proc.) czy posiadania wtasnego mieszkania (z 7,9 proc. do 4,8 proc.)
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PREFERENCJE WYBORCZE A WIELKOSC MIEJSCA ZAMIESZKANIA
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WYKSZTALCENIE PREFERENCJE WYBORCZE A WYKSZTALCENIE
| |
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RELACJE DOCHODOW DO WYDATKOW
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STAN CYWILNY

RODZICIELSTWO: Czy posiada Pan(i) dzieci lub czy w ciggu najblizszych 5-10 lat planuje Pan(i) zatozenie rodziny i posiadanie potomstwa?
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ZAINTERESOWANIE POLITYKA | POGLADY POLITYCZNE MLODZIEZY

® 61,2 proc. mtodych Polakéw nie definiuje swoich poglagdéw politycznych na osi lewica — prawica i umieszcza je poza skalg lub deklaruje brak
sprecyzowanych pogladdéw. 17,4 proc. sytuuje swoje poglady po lewej, a 11,5 proc. po prawej stronie sceny politycznej. 9,9 proc. uznaje je za centrowe.

¢ Gtownymi zrédtami informacji o polityce dla mtodziezy s3: media spotecznosciowe (29,3 proc.) - w szczegdlnosci Facebook i Twitter, internetowe serwisy
informacyjne (27,7 proc.) oraz rodzina i znajomi (19,4 proc.). Telewizje wskazato 10,6 proc. respondentéw, radio - 5 proc., prase - 1,8 proc., a Kosciét 1,1
proc.

¢ 34,7 proc. mtodych Polakéw uwaza poziom zaangazowania mtodych ludzi w dziatalno$é spoteczng i charytatywng za maty lub bardzo maty.

* 61,6 proc. ocenia poziom zaangazowania mtodych Polakéw w zycie polityczne jako maty lub bardzo maty.

¢ Zdaniem mtodych do najwazniejszych czynnikéw decydujacych o zaangazowaniu mtodego pokolenia w dziatalnos$¢ spoteczng nalezga: poczucie spotecznej
odpowiedzialnosci (15,9 proc.), cheé zmiany i realnego wptywu na rzeczywistosc (14,5 proc.) i wyznawane wartosci (14,2 proc.).

¢ Czynnikami decydujgcymi o aktywnosci mtodego pokolenia w Zyciu politycznym sg korzysci materialne (19,9 proc.), cheé zmiany i realnego wptywu na
rzeczywistos$¢ (19,1 proc.) oraz zdobycie doswiadczenia i umiejetnosci (19 proc.)

¢ Najbardziej demotywujgcymi czynnikami wptywajgcymi na brak zaangazowania mtodych w zycie polityczne sg niezmiennie: negatywny obraz zycia
politycznego (21,9 proc.) i brak poczucia wptywu na rzeczywistos¢ (17,3 proc.). W najmniejszym stopniu na brak zaangazowania wptywa takze niezmiennie
brak czasu (3,4 proc.) i brak kompetencji (3,9 proc.) oraz lenistwo (5,7 proc.). Warto odnotowac, ze te trzy ostatnie czynniki, tak jak w 2019 roku, sa
jednoczesnie najczesciej wskazywane jako powdd braku zaangazowania w zycie spoteczne.
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GLOWNE ZRODtA INFORMACJI O POLITYCE
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DLACZEGO ANGAZUJA SIE W ZYCIE POLITYCZNE?
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ZAINTERESOWANIE SPRAWAMI POLITYCZNYMI | WAZNYMI WYDARZENIAMI W KRAJU
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PREFERENCIJE POLITYCZNE | UDZIALt W WYBORACH - PODSUMOWANIE
* Malejgcy odsetek mtodych wyborcéw wptywa na spadek atrakcyjnosci tego elektoratu dla politykdw, a w konsekwencji na ksztattowang polityke
i formutowane postulaty. Na uwage jednak zastuguje wysoki, ksztattujgcy sie na poziomie 72,2 proc., deklaratywny poziom uczestnictwa osdb
ponizej 30. roku zycia w gtosowaniu w najblizszych wyborach parlamentarnych. W 2019 r. odsetek ten wynosit 62,2 proc. Finalnie do lokali
wyborczych 4 lata temu udato sie 46,4 proc. uprawnionych do gtosowania mtodych Polakdw.
* Z badania latepoll, zrealizowanego przez Ipsos po wyborach parlamentarnych w 2019 r. wynika, ze w 2019 roku wsréd mtodych wyborcéw na
Prawo i Sprawiedliwos¢ gtos oddato 26,3 proc, na Koalicie Obywatelskg PO .N IPL ZIELONI 24,3 proc., na Konfederacje 19,7 proc., na Sojusz Lewicy
Demokratycznej 18,4 proc., zas na Polskie Stronnictwo Ludowe 9,7 proc
e Dzi$ poparcie wsréd mtodych osdb deklarujgcych udziat w wyborach ksztattuje sie podobnie i wyglada nastepujgco:
- Prawo i Sprawiedliwo$é - 27 proc. = Koalicja Obywatelska — 24,7 proc.-> Konfederacja — 19,2 proc. = Lewica Razem — 14,1 proc. = PSL-Polska
2050 — 9,6 proc. = Inny Komitet Wyborczy - 1,7 proc. Udzielenia odpowiedzi odmdwito 3,7 proc. respondentéw.
e Z analizy przeptywu elektoratu wynika, ze:
- 93,8 proc. mtodych wyborcéw PiS z 2019 r. deklaruje, Zze odda gtos ponownie na partie rzgdzaca.
- 77,6 proc. wyborcow, ktérzy w 2019 r. zagtosowali na Konfederacje zagtosuje ponownie na ten Komitet Wyborczy. 8,6 proc. zamierza oddaé
swoj gtos na Koalicje Obywatelskg. 12,1 proc. odmoéwito odpowiedzi.
- 75,9 proc. wyborcow KW Sojusz Lewicy Demokratycznej) z 2019 r. zamierza [gtosowac analogicznie] . 10,3 proc. wyborcéw Lewicy zamierza
oddac swaj gtos na Konfederacje, a 6,9 proc. na Koalicje Obywatelska.
- 57,9 proc. mtodych, ktérzy gtosowali w 2019 r. na PSL oddatoby gtos na Koalicje PSL-Polska 2050 Szymona Hotowni. 36,8 proc. z nich zagtosuje
na Konfederacje.
- 54,2 proc. wyborcow Koalicji Obywatelskiej z 2019 r. zamierza oddaé swdj gtos ponownie na Koalicje Obywatelska. 16,9 proc. z nich deklaruje
cheé poparcia Konfederacji, a 10,8 proc. Lewicy. Odpowiedzi odmdwito 13,3 proc. wyborcéw KO z 2019 r.
e Dla mtodych wyborcédw najwiekszg motywacjg do gtosowania jest krytyczna ocena politykdw rzadzacych (31,3 proc.) oraz che¢ poparcia
konkretnego ugrupowania (18,3 proc.).
* Osoby, ktore zadeklarowaty brak udziatu w wyborach za gtdwne przyczyny absencji wskazaty: brak zainteresowania polityka (17,2 proc.),
przekonanie, ze politycy myslg o wtasnych potrzebach (14,2 proc.) oraz ogdlne poczucie braku zachowania lub niecheci do politykéw (13,4 proc.).
e Wsréd gtéwnych czynnikow, ktére stanowityby dodatkowg motywacje dla mtodych do udziatu w wyborach wskazane zostaty: obietnice, ktére
poprawig ich sytuacje ekonomiczng (27,4 proc.), postulaty zwigzane z bezpieczernistwem militarnym Polski (14,9 proc.) oraz realizacja konkretnego
modelu polityki energetycznej i klimatycznej (14,3 proc.).
* Wiekszo$¢ mtodych (81,2 proc.) gtosuje na ugrupowanie, ktére popiera. Pozostata cze$é ,wybiera mniejsze zto”. Wybory zgodnie ze swoimi
przekonaniami dokonuje: - 87,6 proc. wyborcow PiS = 85,2 proc. wyborcow Lewicy = 83,1 proc. wyborcow Konfederacji = 80,7 proc. wyborcéow
PSL-Polski 2050 - 78 proc. wyborcéw Koalicji Obywatelskiej
* W odniesieniu do samego aktu gtosowania, 86,2 proc. uznaje sposéb gtosowania w wyborach parlamentarnych za prosty lub raczej prosty.
Wysoki odsetek odpowiedzi dotyczy takze wiedzy na temat lokalizacji lokalu wyborczego — 98,8 proc.
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UDZIAt W WYBORACH PARLAMENTARNYCH W 2023 ROKU CZY GLOSOWANIE W WYBORACH JEST OBOWIAZKIEM?

Czy wezmie udziat Pan(i) w wyborach parlamentarnych w 2023 r.?

B
21,8%
" [
Gtosowanie w wyborach jest obowigzkiem kazdego obywatela
KOBIETY MEZCZYINI
[\5 10%
{ 2.4%
—
& & e
£ SN &s
NS &S S
K [ NS &S NN
§& S §S
L S N
N &
B ne NIE CATI, N=1200 o




A.KADZIELA - POLITYCZNY PORTRET MLODYCH POLAKOW 2023 — KONRAD ADENAUER STIFTUNG — CENTRUM BADAN MARKETINGOWYCH INDICATOR

PRZYCZYNY UDZIAtU | BARKU UDZIAtU W WYBORACH PARLAMENTARNYCH W 2023 ROKU

Dlaczego nie chce Pan(i) brac udziatu w wyborach?
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PRZYSZEOSCI, RODZINY,
BLISKICH

8.4%

B a5
| AL

2,6%

1,7%

3.1%

Bl

OBYWATELSKI OBOWIAZEK

KRYTYCZNA OCENA POLITYKOW
opozyci

ZAINTERESOWANIE POLITYKA

WPEYW 0SOB TRZECICH:
RODZINA, ZNAJOMI

ZAWSZE BIORE UDZIAL W
WYBORACH
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NA KOGO ZAGLOSUIJE PAN(i)?

Na kogo Pan/Pani odda Pan(i) gtos w wyborach parlamentarnych?

27%
24,7%

N
§ 8 R\? ‘§ N gr N
§§ &5 S8 §§
s Sg& SINSIERNE
e SN §8§ $
S & SN =
& S S &S
& NN
S < § &
KOBIETY MEZCZYZNI
I —I l - lI I . B =
M 313% PRAWO I SPRAWIEDLIWOSC M 23,1% PRAWO | SPRAWIEDLIWOSC
I 223% KOALICJA OBYWATELSKA I 27,2% KOALICIA OBYWATELSKA
19,8% KONFEDERACJA 18,5% KONFEDERACJA
11,3% LEWICA RAZEM 16,7% LEWICA RAZEM
I 11,8% POLSKIE STRONNICTWO LUDOWE | POLSKA I 75%  POLSKIE STRONNICTWO LUDOWE | POLSKA
2050 SZYMONA HOLOWNI 2050 SZYMONA HOLOWNI
I 28% ODMOWA ODPOWIEDZI I 46% ODMOWA ODPOWIEDZI
I 09%  INNY KOMITET WYBORCZY [ 25%  INNY KOMITET WYBORCZY

CATI, N=866
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EWENTUALNE FALSZOWANIE WYNIKOW WYBOROW

Obawa przed sfatszowaniem wyborow

TAK NIE

PRAWO | SPRAWIEDLIWOSC 3%

KOALICIA DBYWATELSKA 157% 53,3%

LEWICA RAZEM

45,2% 43 4%
[zy obawia sig Pan(i), ze wybory parlamentarne moga by¢ sfatszowane?

POLSKIE STRONNICTWO LUDOWE
I POLSKA 2050 SZYMONA §27% 373%
HOLOWNI

0,
KONFEDERACJA 54.8% 45,2%

NIEGLOSUJACY 43.4% 56,6%
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POGLADY NA KLUCZOWE PROBLEMY SPOLECZNO-GOSPODARCZE
e A7 71,2 proc. respondentdw ocenito, ze w ciggu ostatnich 8 lat perspektywy zycia w Polsce dla osdb mtodych sie pogorszyty. Przeciwnego
zdania jest 20,3 proc.
¢ \W badaniu zaadresowanych zostato takze 19 gtdwnych kwestii spoteczno- gospodarczych, obecnych w programach poszczegdlnych
ugrupowan politycznych lub w debacie publicznej. W raporcie prezentujemy dane takze z podziatem na pte¢. Respondenci zostali poproszeni o
wyrazenie swojego pogladu poprzez wskazanie odpowiedzi na skali Likerta - kafeterii pieciu odpowiedzi utozonych od catkowitej dezaprobaty po
catkowitg aprobate.
- 96,1 proc. wyraza sprzeciw wobec pomystéw wprowadzenia kary smierci.
- 92,6 proc. jest przeciwnych podwyzszaniu wieku emerytalnego do 67 lat dla kobiet i mezczyzn.
- 89,4 proc. nie zgadza sie na z postulatem legalizacji marihuany rekreacyjne;.
- 82,6 proc. wyraza sprzeciw wobec propozycji przystapienia Polski do strefy euro.
— 78 proc. nie chce likwidacji zakazu handlu w niedziele.
- 75,4 proc. jest przeciwnych obowigzkowemu szkoleniu wojskowemu kazdego obywatela, ktéry posiada kategorie wojskowa.
— 74 proc. nie zgadza sie z postulatem likwidacji programu 500+.
- 62,6 proc. jest przeciwnych wprowadzeniu zwigzkdw partnerskich.
- 59,8 proc. nie zgadza sie z postulatem liberalizacji prawa aborcyjnego.
— 58,6 proc. nie zgadza sie ze stwierdzeniem, ze Polska powinna zabiegac o wypfacenie reparacji wojennych od Niemiec.
— 58,2 proc. uwaza, ze Polska nie powinna pomagac uchodzcom z Bliskiego Wschodu i Afryki.
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W CIAGU OSTATNICH 8 LAT PERSPEKTYWY 2YCIA W POLSCE DLA OSOB MtODYCH

41,7%

29,5%

KOBIETY

B

B 289% ZDECYDOWANIE SIE POGORSZYLY
W 42,4% TROCHE SIE POGORSZYEY

8.3%  NIEZMIENILY SIE

17,3%  TROCHE SIE POLEPSZYLY

B 31%  ZDECYDDWANIE SIE POLEPSZYEY
CATI, N=1200

W ciagu ostatnich 8 lat perspektywy zycia w Polsce dla 0sob mtodych:

MEZCZYZNI

N | RS

M 30,1% ZDECYDOWANIE SIE POGORSZYLY
B 41%  TROCHE SIE POGORSZYLY

8,7%  NIE ZMIENIY SIE

16,4% TROCHE SIE POLEPSZYEY
I 38%  ZDECYDOWANIE SIE POLEPSZYLY
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LIBERALIZACJA PRAWA ABORCYINEGO

Prawo aborcyjne nalezy zliberalizowaé Prawo aborcyjne nalezy zliberalizowaé
ZDECYDOWANIE SIE RACZEJ SIE NIE RACZE) ZDECYDOWANIE SIE
NIE ZGADZAM ZGADZAM SIE ZGADZAM ZGADZAM

4% PRAWO | SPRAWIEDLIWOSC ' '
S S KOALICJA DBYWATELSKA
&3 &3 | »

X X
§& §&
&S & LEWICA RAZEM
$ $ 9
KOBIETY NELCTYN POLSKIE STRONNICTWO LUDOWE
1 POLSKA 2050 SZYMONA I '
HOLOWNI
| KONFEDERACIA I '
e — ———— -
W 1% ZDECYDOWANIESIE NIE ZGADZAM M 16%  ZDECYDOWANIESIE NIE ZGADZAM NIEGEOSUJACY l
62,2% RACZE] SIE NIE ZGADZAM 655,1% RACZE! SIE NIE ZGADZAM
34,1% RACZEJ SIE ZGADZAM 38%  RACZE) SIE ZGADZAM
W 27%  ZDECYDOWANIE SIE ZGADZAM I 53%  ZDECYDOWANIE SIE ZGADZAM

CATI,N=1200 CATI, N=1153
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ZWIAZKI PARTNERSKIE

Nalezy wprowadzi¢ zwiazki partnerskie Nalezy wprowadzi¢ zwigzki partnerskie
ZDECYDOWANIE SIE RACZEJ SIE NIE RACZE) ZDECYDOWANIE SIE
NIE ZGADZAM ZGADZAM SIE ZGADZAM ZGADZAM

PRAWO | SPRAWIEDLIWOSC m l 5,8% 5.4%

KOALICIA OBYWATELSKA B &s Ss
& SN
T Ny
§§ §§
S S
LEWICA RAZEM & S
9,8% 5] S
KOBIETY MEZCZYINI

POLSKIE STRONNICTWO LUDOWE

| POLSKA 2050 SZYMONA g_ﬁ%
HOLOWNI
KONFEDERACJA ' ' I

[ o

[ —
NIEGEOSUJACY
' ' W 5%  ZDECYDOWANIE SIENE ZGADZAM B 59%  Z0ECYDOWANIE SIENIE ZGADZAM
58.9% RACZEISIENE ZGADZAM 53.9% RACZEI SIE NE ZGADZAM
30.1% RACZE) SIEZGADZAN 338% RACZE) SIE ZGADZAM
B 44%  ZOECYDOWANIESIE ZGADZAM W G4%  ZDECYDOWANIESIE ZGADZAM

CATI, N=1153 CATI, N=1200
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ROZDZIAt KOSCIOLA OD PANSTWA

Nalezy wprowadzic rozdziat pafistwa od Kosciota

KOBIETY

— 1 |-

M 1%  ZDECYDOWANIESIE NIE ZGADZAM
20,4% RACZEJ SIE NIE ZGADZAM
65,3% RACZE) SIE ZGADZAM

M 13.3% ZDECYDOWANIE SIE ZGADZAM

CATI, N=1200

MEZCZYZNI

—alla

M 03%  ZDECYDOWANIE SIE NIE ZGADZAM
18,1% RAGZE) SIE NIE ZGADZAM
63,7% RACZEJ SIE ZGADZAM

I 179% ZDECYDOWANIE SIE ZGADZAM

Nalezy wprowadzic rozdziat panstwa od Kosciota

ZDECYDOWANIE SIE RACZE) SIE NIE RACZE) ZDECYDOWANIE SIE
NIE ZGADZAM 1GADZAM SIE ZGADZAM IGADZAM
PRAWO | SPRAWIEDLIWDSC 8,5%
KDALICJA OBYWATELSKA

IB.E%
LEWICA RAZEM ﬁ
18,8%

POLSKIE STRONNICTWO LUDOWE

| POLSKA 2050 SZYMONA
HOLOWNI

KONFEDERACJA 19,9%
—" ’ﬂ
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LEGALIZACJA REKREACYJNEJ MARIHUANY

Marihuana rekreacyjna powinna byc legalna

ZDECYDOWANIE SIE RACZE) SIE NIE RAGZEJ
NIE ZGADZAM IGADZAM SIE ZGADZAM

ZDECYDOWANIE SIE
ZGADZAM

PRAWO | SPRAWIEDLIWOSE

KDALICJA OBYWATELSKA M

LEWICA RAZEM -
148%

POLSKIE STRONNICTWO LUDOWE

| POLSKA 2050 SZYMONA @
HOLOWNI

KONFEDERACJA

_-l..J.I_

Marihuana rekreacyjna powinna by¢ legalna

KOBIETY

M 19.4% ZDECYDOWANIE SIE NIE ZGADZAM
73,1% RACZEJ SIE NIE ZGADZAM
6,8%  RACZEJ SIE ZGADZAM

W 09%  ZDECYDOWANIE SIE ZGADZAM

CATI, N=1200

MEZCZYINI

W 209% ZDECYDOWANIE SIE NIE ZGADZAM
66,6% RACZE) SIE NIE ZGADZAM
9,7%  RACZEISIE ZGADZAM

I 38%  ZDECYDOWANIE SIE ZGADZAM
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OBOWIAZKOWE SZKOLENIE WOJSKOWE

azdy obywatel, ktory posiada kategorie wojskowa powinien przej$c obowiagzkowe szkolenie

kaidy obywatel, ktory posiada kategorig¢ wojskowa powinien przej5¢ obowiazkowe szkolenie k

ojskowe

ojskowe

ZDECYDOWANIESIE  RACZEJ SIE NIE RACZEJ ZDECYDOWANIE SIE
NIE ZGADZAM ZGADZAM SIE ZGADZAM ZGADZAM
14,7%
- I 41% PRAWO | SPRAWIEDLIWOSC %% CAL
& &
&§ &§ KOALICIA OBYWATELSKA .
§ §S s | 1
S S S S
S& N
§° §
N v LEWICA RAZEM m—'
KOBIETY MEZCZVZNI

POLSKIE STRONNICTWO LUDOWE

I \ | POLSKA 2050 SZYMONA - 8%
HOLOWNI
¥ I — B } — KONFEDERACIA m '
I 14,1% ZDECYDOWANIE SIE NIE ZGADZAM M 153% ZDECYDOWANIE SIE NIE ZGADZAM
59,5% RACZEJ SIE NIE ZGADZAM 61,8% RACZEJ SIE NIE ZGADZAM
21,6% RACZEJ SIE ZGADZAM 18,3% RAGZE) SIE ZGADZAM NIEGanUJAcY m '

I 48%  ZDECYDOWANIE SIE ZGADZAM

CATI, N=1200

W 48%  ZDECYDOWANIE SIE ZGADZAM




WPROWADZENIE KARY SMIERCI
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Kara Smierci powinna by¢ wprowadzona

27.4%
13%
4 A—
& &
£§ &5
§§ S§
S §&
§- ~N -‘S ~N
S S
& &S
= S
& N
;\‘?
KOBIETY MEZCZYINI

W 278% ZDECYDOWANIE SIE NIE ZGADZAM
66.6% RACZEJ SIE NIE ZGADZAM
35%  RACZEJ SIE ZGADZAM

W 21%  ZDECYDOWANIE SIE ZGADZAM

- | v

M 269% ZDECYDOWANIE SIE NIE ZGADZAM
709% RACZE SIE NIE ZGADZAM
19%  RACZE) SIE ZGADZAM

W 03%  ZDECYDOWANIE SIE ZGADZAM

CATI, N=1200

Kara Smierci powinna by¢ wprowadzona

ZDECYDOWANIE SIE RACZE! SIE NIE RACZE) ZDECYDOWANIE SIE
NIE ZGADZAM ZGADZAM SIE ZGADZAM ZGADZAM

PRAWO | SPRAWIEDLIWOSC 28,6%

KOALICJA DBYWATELSKA 27.1%

LEWICA RAZEM

POLSKIE STRONNICTWO LUDOWE

| POLSKA 2050 SZYMONA
HOLOWNI

KONFEDERACIA

NIEGLOSUJACY

CATI, N=1153

- e w e e -
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DZIAtANIA RZADU W WALCE Z KRYZYSEM KLIMATYCZNYM

Rzad powinien podjac zdecydowane kroki w walce z kryzysem klimatycznym

& o
& &
&F &F
§S SR
§& SR
S ¥ SN
S S
&S S
& &
Q 2
KOBIETY MEZCZVINI

- = — 1 |-

W 12%  ZDECYDOWANIE SIE NIE ZGADZAM
19%  RAGZE) SIE NIE ZGADZAM
66%  RACZEJ SIE ZGADZAM

W 13,8% ZDECYDOWANIE SIE ZGADZAM

B 08%  ZDECYDOWANIE SIE NIE ZGADZAM
204% RACZE) SIE NIE ZGADZAM
65,8% RACZEJ SIE ZGADZAM

I 129% ZDECYDOWANIE SIE ZGADZAM

CATI, N=1200

Rzad powinien podjac zdecydowane kroki w walce z kryzysem klimatycznym

ZDECYDOWANIE SIE RACZE) SIE NIE RACZE) ZDECYDOWANIE SIE
NIE ZGADZAM ZGADZAM SIE ZGADZAM IGADZAM

PRAWO | SPRAWIEDLIWOSC I

KOALICJA OBYWATELSKA l— m.v%

LEWICA RAZEM ﬁ
18,9%

POLSKIE STRONNICTWO LUDOWE

| POLSKA 2050 SZYMONA 96%

HOLOWNI

KONFEDERACJA I m

NIEGLOSUJACY 9.9%

CATI, N=1153
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POMOC UCHODZCOM Z UKRAINY

Polska powinna pomagac uchodZcom z Ukrainy

KOBIETY

Ml

W 22% ZDECYDOWANIE SIE NIE ZGADZAM
10.4% RAGZEJ SIE NIE ZGADZAM
61.7% RAGZEJ SIE ZGADZAM

8 25,7% ZDECYDOWANIE SIE ZGADZAM

CATI, N=1200

25,3%

MEZCZVZNI

I 36%  ZDECYDOWANIE SIE NIE ZGADZAM
11%  RACZEJ SIE NIE ZGADZAM
60,9% RACZEJ SIE ZGADZAM

W 245% ZDECYDOWANIE SIE ZGADZAM

Polska powinna pomagac uchodzcom z Ukrainy

ZDECYDOWANIE SIE RACZE) SIE NIE RACZEJ ZDECYDOWANIE SIE
NIE ZGADZAM ZGADZAM SIE ZGADZAM ZGADZAM

PRAWO | SPRAWIEDLIWOSG

POLSKIE STRONNICTWO LUDOWE
| POLSKA 2050 SZYMONA I m
HOLOWNI

KOALICJA OBYWATELSKA

LEWICA RAZEM

KONFEDERACJA

NIEGLOSUJACY

CATI, N=1153
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POMOC UCHODZCOM Z BLISKIEGO WSCHODU | AFRYKI

Polska powinna pomagac uchodzcom z Bliskiego Wschodu i Afryki

10,3%
- -
& &
& &
&§ &5
S S
S §§
S L:,\’ S N
& & S
§ §
Q o
KOBIETY MEZCZVZNI

B 32%  ZDECYDOWANIE SIE NIE ZGADZAM M 55%  ZDECYDOWANIE SIE NIE ZGADZAM
55,1% RACZE) SIE NIEZGADZAM 53%  RACZEJSIE NIE ZGADZAM
31,8% RACZEJ SIE ZGADZAM 31,3% RACZEJ SIE ZGADZAM

W 99%  ZDECYDOWANIE SIE ZGADZAM 8 10,2% ZDECYDOWANIE SIE ZGADZAM

Polska powinna pomagac uchodzcom z Bliskiego Wschodu i Afryki

ZDECYDOWANIESIE  RACZEJ SIENIE RAGZE) ZDECYDOWANIE SIE
NIE ZGADZAM ZGADZAM SIE ZGADZAM ZGADZAM
PRAWO | SPRAWIEDLIWOSC r 8.5%
KOALICIA OBYWATELSKA l “
LEWICA RAZEM

9.8%

POLSKIE STRONNICTWO LUDOWE

| POLSKA 2050 SZYMONA ' '
HOEOWNI

NIEGLOSUJACY 8,1%

KONFEDERACJA

CATI, N=1153
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PRZYSTAPIENIE POLSKI DO STREFY EURO

Polska powinna przystapic do strefy euro

KOBIETY

I 138% ZDECYDOWANIE SIE NIE ZGADZAM
71,3% RACZE) SIE NIE ZGADZAM
11.4% RACZEJ SIE ZGADZAM

I8 36%  ZDECYDOWANIE SIE ZGADZAM

CATI, N=1200

MEZCZYZNI

B 17,4% ZDECYDOWANIE SIE NIE ZGADZAM
62,7% RACZEJ SIE NIE ZGADZAM
14,1%  RACZEJ SIE ZGADZAM

I8 58%  ZDECYDOWANIE SIE ZGADZAM

Polska powinna przystapic do strefy euro

ZDECYDOWANIE SIE RAGZE) SIE NIE RACZE) ZDECYDOWANIE SIE
NIE ZGADZAM ZGADZAM SIE ZGADZAM ZGADZAM

PRAWO | SPRAWIEDLIWOSG

- 1,2% - 54%

12.3% %%

KOALICJA OBYWATELSKA
LEWICA RAZEM

POLSKIE STRONNICTWO LUDOWE
| POLSKA 2050 SZYMONA

- 6,9% '
HOEOWNI
NIEGEOSUJACY Iﬂﬂ '

KONFEDERACJA

CATI, N=1153
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NISKIE PODATKI

Podatki powinny byc niskie
— )
& &
£8 i
< S &S
§& I
§° S
S S
S
&
Q
KOBIETY

I 15%  ZDECYDOWANIE SIE NIE ZBADZAM
% 6,3%  RACZEJSIENIE ZGADZAM

62,6% RACZE) SIE ZGADZAM
I 296% ZDECYDOWANIE SIE ZGADZAM

CATI, N=1200

28,7%

MEZCZYZNI

M 25%  ZDECYDOWANIE SIE NIE ZGADZAM
[ 79%  RACZEJSIE NIE ZGADZAM

62%  RAGZEJSIE ZGADZAM
I 27,6% ZDECYDOWANIE SIE ZGADZAM

Podatki powinny by¢ niskie

ZDECYDOWANIE SIE
NIE ZGADZAM

PRAWO | SPRAWIEDLIWOSG
KOALICJA 0BYWATELSKA
LEWICA RAZEM

POLSKIE STRONNICTWO LUDOWE
I POLSKA 2050 SZYMONA
HOLOWNI

KONFEDERACJA

NIEGLOSUJACY

CATI, N=1153

RACZE) SIE NIE RACZE) ZDECYDOWANIE SIE
ZGADZAM SIE ZGADZAM ZGADZAM

67,1% 20,9%

60,4% 33,6%

61, 26,2%

57,9% 34,9%

2
|

28,9%

63,5% 26,9%
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WALKA Z INFLACJA A OGRANICZENIA WYDATKOW SOCJALNYCH | PODWYZSZENIE STOP PROCENTOWYCH

Paistwo powinno walczyc z inflacja ograniczajac wydatki socjalne i podwyzszajac stopy

procentowe

KOBIETY

—N

M 15%  ZDECYDOWANIE SIE NIE ZGADZAM
24,1% RACZEJ SIE NIE ZGADZAM
61,2% RACZEJ SIEZGADZAM

I 131% ZDECYDOWANIE SIE ZGADZAM

CATI, N=1200

MEZCZYINI

I 12%  ZDECYDOWANIE SIE NIE ZGADZAM
26%  RACZEJSIE NIE ZGADZAM
53,6% RACZEJSIE ZGADZAM

W 19.2% ZDECYDOWANIE SIE ZGADZAM

Paistwo powinno walczy¢ z inflacja ograniczajac wydatki socjalne i podwyzszajac stopy
procentowe

ZDECYDOWANIE SIE RACZEJ SIE NIE RACZE) ZDECYDOWANIE SIE
NIE ZGADZAM ZGADZAM SIE ZGADZAM ZGADZAM
PRAWO | SPRAWIEDLIWOSG 81%
KOALICJA OBYWATELSKA m
LEWICA RAZEM

I 14.8%

POLSKIE STRONNICTWO LUDOWE

1 POLSKA 2050 SZYMONA m
HOLOWNI

KONFEDERACJA m
NIEGEOSUJACY I 14,4%
CATI, N=1153
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LIKWIDACJA PROGRAMU 500+

Pragram 500+ powinien by¢ zlikwidowany

KOBIETY

M 162% ZDECYDOWANIE SIE NIE ZGADZAM
61,7% RACZEJ SIE NIE ZGADZAM
18%  RACZE)SIE ZGADZAM

W 41%  ZDECYDOWANIE SIE ZGADZAM

CATI, N=1200

MEZCZYZNI

M 13%  ZDECYDOWANIE SIE NIE ZGADZAM
57,1% RACZEJ SIE NIE ZGADZAM
21,1%  RACZE! SIE ZGADZAM

I 89%  ZDECYDOWANIE SIE ZGADZAM
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POGLADY NA KWESTIE UStUG PUBLICZNYCH VS TRANSFEROW SOCJALNYCH
e |stotnej wiedzy na temat pozgdanych przez mtodych kierunkéw polityki dostarczajg odpowiedzi na pytania dotyczgce wspieranych przez
panstwo obszaréw zycia spotecznego takich jak: polityka prorodzinna, polityka emerytalna, edukacja, polityka mieszkaniowa oraz transport
publiczny.
e Dla kazdego z tych obszaréw wiekszos¢ mtodych preferuje rozwigzania systemowe zamiast bezposrednich transferéw finansowych:
- w polityce prorodzinnej to 56,2 proc.,
- w polityce emerytalnej 53,5 proc.,
- w polityce mieszkaniowej 56,9 proc.,
- w edukac;ji 61,8 proc.,
- w polityce dot. transportu publicznego 62 proc.
e Analiza deklaracji wedtug preferencji partyjnych wskazuje, ze jedynym elektorem, ktéry w wiekszosci opowiadat sie za bezposrednim
transferem finansowym w zakresie polityki prorodzinnej, polityki emerytalnej, systemu edukacii i polityki mieszkaniowej byt elektorat Prawa i
Sprawiedliwosci. To odsetki ksztattujgce sie odpowiednio na poziomie: 76,1 proc., 70,9 proc., 75,2 proc., 61,1 proc. W pozostatych grupach
wyborcéw proporcje te byty odwrdcone na rzecz rozwigzan systemowych.

Zrodto: A. KADZIELA, POLITYCZNY PORTRET MtODYCH POLAKOW 2023 - KONRAD ADENAUER STIFTUNG - CENTRUM BADAN INDICATOR
https://www.kas.de/documents/279510/22888893/POLITYCZNY+PORTRET+M%C5%810DYCH+POLAK%C3%93W.pdf/a3a50da9-dada-6402-cf15-
a5cb21fdal4b?version=1.0&t=1681393924135 [dostep: 13.05.2023]
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ChatGPT radzi, jak wygrac¢ wybory parlamentarne w Polsce oprac. M. Michalak [fragmenty]

Poprosilismy sztuczng inteligencje o przygotowanie idealnego programu, ktéry pozwoli zwyciezyé w jesiennych wyborach parlamentarnych w
Polsce. Zobacz, co zaproponowat ChatGPT. [...]

"Zwycieska partia powinna zaczg¢ od zrozumienia potrzeb i aspiracji wyborcow" - radzi ChatGPT. "W tym celu nalezy przeprowadzié¢ badania
opinii publicznej, analizowad trendy spoteczne, a takze podejs¢ do ludzi na ulicy, by zrozumie¢, co ich naprawde interesuje. Na podstawie tych
informacji, mozna opracowac program, ktéry odzwierciedla potrzeby wyborcow" - podkresla sztuczna inteligencja. Na naszg prosbe ChatGPT
opracowat postulaty programowe, ktére majg najwieksze szanse znalez¢ uznanie w oczach spoteczeristwa. Publikujemy je w catosci bez
zadnych ingerencji:

- Zwiekszenie naktadow na stuzbe zdrowia - zwycieska partia powinna zaproponowac zwiekszenie naktadéw na stuzbe zdrowia, w
celu poprawy dostepnosci do opieki medycznej, skrécenia czasu oczekiwania na zabiegi i diagnozy oraz zwiekszenia liczby
lekarzy i personelu medycznego.

- Poprawa sytuacji materialnej rodzin - zwycieska partia powinna zaproponowac program wsparcia dla rodzin, ktéry pozwoli na
poprawienie sytuacji materialnej rodzin, zwiekszenie zatrudnienia i szans na rozwéj dla oséb w wieku produkcyjnym, jak rowniez
wsparcie dla 0séb starszych i niepetnosprawnych.

- Walka z korupcja - zwycieska partia powinna zaproponowac skuteczne rozwigzania, ktére pozwolg na walke z korupcijg i
naduzyciami wtadzy, w tym np. zwiekszenie transparentnosci dziatan administracji publicznej i systemu prawnego oraz
wzmochienie mechanizmoéw kontroli i monitoringu.

- Poprawa stanu srodowiska - zwycieska partia powinna zaproponowaé program dziatan, ktére pozwolg na poprawe stanu
srodowiska naturalnego, ochrone wéd, powietrza i ziemi, a takze promowanie energii odnawialnej i zmniejszenie emisji gazéw
cieplarnianych.

- Zwiekszenie bezpieczenistwa - zwycieska partia powinna zaproponowaé program dziatan, ktére pozwolg na zwiekszenie
bezpieczenstwa obywateli, w tym np. poprzez zwiekszenie liczby policjantéw i stuzb ochrony, modernizacje infrastruktury
przeciwpozarowej oraz poprawe bezpieczenstwa ruchu drogowego.

"Te postulaty programowe to tylko przyktadowe propozycje, jednak mogg by¢ one waznymi kwestiami dla wyborcow. Zwycieska partia
powinna opracowac konkretny i realny program, ktéry odpowiada na potrzeby i aspiracje spoteczeristwa oraz jest w stanie przynie$é realne
korzysci dla Polski i jej mieszkarncédw" - podsumowuje ChatGPT

Zrédto: https://wydarzenia.interia.pl/kraj/news-chatgpt-radzi-jak-wygrac-wybory-parlamentarne-w-polsce,nld,6599302 [dostep: 18.05.2023]
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Informacje dodatkowe:
e RAPORT MtODE GtOWY https://mlodeglowy.pl/.2023]
- Raport — wersja skrocona [PDF]
https://mlodeglowy.pl/wp-content/uploads/2023/04/MLODE-GLOWY.-Otwarcie-o-zdrowiu-psychicznym-_raport-graficzny_.pdf
- Raport — wersja petna [PDF] https://mlodeglowy.pl/wp-content/uploads/2023/04/MLODE-GLOWY.-Otwarcie-o-zdrowiu-
psychicznym -Raport-final.pdf

e Eurobarometer, Polacy o problemach w kraju i UE
https://poland.representation.ec.europa.eu/news/eurobarometr-98-polacy-o-problemach-w-kraju-i-ue-2023-03-24 pl
https://poland.representation.ec.europa.eu/system/files/2023-03/Eurobarometr%2098%20PL.pdf

e CEO, Polska scena polityczna w roku 2019
https://koss.ceo.org.pl/sites/koss.ceo.org.pl/files/polska scena polityczna w roku 2019 lekcja 12.pdf

e M. Madejski, Obietnice zamiast konkretéw. Sprawdzamy plany najwiekszych partii
https://businessinsider.com.pl/gospodarka/to-nie-jest-walka-na-programy-sprawdzamy-plany-duzych-partii/pgx4z74

e Biuletyn Informacji Publicznej — Rejestr partii
https://bip.warszawa.so.gov.pl/rejestr-partii/1904

e Panstwowa Komisja Wyborcza - Wykaz partii politycznych w Polsce
https://pkw.gov.pl/finansowanie-polityki/wykaz-partii-politycznych

e WNPiSM UW, S. Dmowski, Historia polityczna Polski po 1989 r. [32:55 min]
https://www.youtube.com/watch?v=-nZXwBhumvA&list=PLTmNxf3eHxbUL1a9kdqsfSIPgb0S4BTqF&index=31&ab channel=WNPiSMUW
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