CWICZENIE: KANALY INFORMOWANIA
Przy planowaniu dziatan promocyjnych wykorzystajcie mape interesariuszy i interesariuszek:

Na kazdej kartce osobno wypiszcie grupy osdb, konkretne osoby lub organizacje i instytucje,
ktore sq wazne z punktu widzenia projektu: sg odbiorcami lub dziatania, majg wptyw na to,
co dzieje w gminie (np. jako urzednicy i urzedniczki ratusza), sq grupq spotecznq
o szczegdlnych potrzebach (np. osoby z niepetnosprawnosciq, rodzice z matymi dzieémi).
Nastepnie posegregujcie kartki na trzy kategorie interesariuszy: (1), Uczestnicy i uczestniczki
waszego projektu, (2), osoby ktére sq kluczowe w kontekscie partnerstw i sojuszy, oraz (3)
osoby, ktére mogg Was wesprze¢ w promoc;ji dziatania.

Przejdzcie przez wszystkie propozycje, ktére udato Wam sie zidentyfikowad, i zastandwcie sie,
jakimi kanatami mozecie trafi¢ do kazdej z tych grup. Starajcie sie bra¢ pod uwage rézne
Sciezki specyficzne dla danej grupy, np. kanaty internetowe, z ktérych korzystajg mtodszi
ludzie, albo miejsca, gdzie mogg szukaé informacji osoby starsze. Na karteczkach
samoprzylepnych wypiszcie pomysty dotyczgce kanatdéw dotarcia z informacijq, a nastepnie
przyklejcie je na kartkach z nazwami wyodrebnionych grup — upewnijcie sie, ze dla kazdej
istotnej grupy macie pomyst na wiecej niz jeden sposdb komunikacii.

W kolejnym kroku zastandwecie sie i wypiszcie, co trzeba zrobi¢, zeby przekaza¢ informacije
o warsztatach za posrednictwem danego kanatu informowania. Jedli chcecie, aby
o warsztatach powiedziano w lokalnym radiu, powinniscie skontaktowac sie z dziennikarzem
lub dziennikarkg lokalnej rozgtosni; jesli chcecie, zeby napisano o Was w lokalnej gazecie -
musicie przygotowac informacije prasowq o wydarzeniu i skontaktowac sie z redakcjqg.

Jakie elementy uwzglednié, mapujqc kanaty dotarcia do uczestnikdéw i uczestniczek?

e Grupy oraz podgrupy mieszkancow i mieszkanek, do ktérych chcecie dotrzeé, np.
mieszkahcy i mieszkanki konkretne] dzielnicy, osoby starsze i mtodziez, osoby
Z niepetnosprawnosciami.

¢ Rodzaje kanatéw: instytucje, organizacije, media, sieci kontaktéw.

e Typy komunikatéw, ktére mozna przekazaé za poszczegdlnych kanatéw (np.
zaproszenie do zgtoszenia sie na warsztaty, informacje o kontekicie projektu,
podsumowanie spotkania).

¢ Forme komunikatdéw, ktéra powinna by¢ dopasowana do poszczegdinych kanatdw
(np. materiat prasowy, zaproszenie, ulotki i plakaty informacyjne, osobista prezentacija
na spotkaniu z wybrang grupg mieszkancdw i mieszkanek, takqg jak cztonkowie i
cztonkinie wspdlnoty mieszkaniowej itp.). Efektem takiego ¢Ewiczenia powinien by
plan promociji — spis konkretnych zadan, ktére warto dodac¢ do listy zadah catego
projektu, wraz z terminami ich wykonania. Przyktadowy plan promocji: KLIK



