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Temat zajec: Afryka w reklamie

2. Pytanie kluczowe: Jak reklamy przedstawiajg Afryke?
3. Cele:
Uczen, uczennica:
* jest Swiadomy/$wiadoma, ze reklamy wykorzystujg uproszczony wizerunek Afryki,
e ocenia wptyw reklam na wzmacnianie lub obalanie stereotypodw,
* podaje przyktady innych stereotypdéw wykorzystywanych w reklamach.
4. NaCoBeZu
e wyjasnisz jakie dwa obrazy Afryki pokazujg prezentowane reklamy ptatnosci mobilnych,
e zajmiesz i uzasadnisz swoje stanowisko w dyskusji na temat reklamy ptatnosci mobilnych
PKO BP.
5. Czas: 45 minut
6. Metody i formy pracy
* praca w grupie
* analiza obrazu
¢ dyskusja moderowana
e  miniwyktad
7. Pomoce dydaktyczne, potrzebna infrastruktura:
komputer z podtgczeniem do internetu (najlepiej 2 komputery)
rzutnik
tablica

8. Szczegdtowy przebieg zajed

1. Popro$ uczennice i ucznidw o zapisanie na kartkach (tylko dla siebie) pie¢ stow, ktére
przychodzg im do gtowy, kiedy myslg o Afryce. Powiedz, ze w dalszej czesci lekcji wrécicie do
tych zapisow >> 3 minuty

2. Podziel klase na dwie (lub cztery grupy). Kaidej z grup przekaz komputer i popros o
zapoznanie sie z jedng z reklam. Popros ich o wypisanie w grupie wszystkich obrazéw, ktére
widzg w reklamie oraz ich wyobrazen o zyciu w Afryce, ktdre kojarzg im sie z nimi. Jesli grupa
nie znajg jezyka angielskiego mozesz przekazaé im rdéwniez ttumaczenie reklamy
anglojezycznej zawarte w zatgczniku nr 1 (cho¢ nie jest to konieczne). >> 5 minut

3. Kiedy grupy zakonczg prace popro$ uczniéw i uczennice (nadal w tych samych grupach) o
wspdlne wybranie 5 stow, ktore po obejrzeniu przychodzg im do gtowy jako opisujgce Afryke
i zapisanie ich na tej samej kartce. >>5 minut

4. Popros przedstawicielke lub przedstawiciela kazdej z grup o zapisanie na tablicy 5 stéw, ktére
wybrali.

a. Wyttumacz, ze zapisane 5 stéw to pewne stereotypy na temat Afryki, ktére
nabywamy, gdy stykamy sie z pewnymi informacjami na temat tego kontynentu.

b. Mozesz jednoczesnie wprowadzi¢ definicje stereotypu jako uogdlnionego /
uproszczonego wizerunku grupy lub miejsca. Wyjasnij, ze wszyscy postugujemy sie
stereotypami, poniewaz utatwiajg nam codzienne funkcjonowanie, zwrd¢ tez uwage,
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ze mylenie stereotypu z prawdg moze miec¢ szereg negatywnych konsekwencji (podaj
przyktady).
c. Zapytaj uczennice i uczniéw z pierwszej grupy, jakie obrazy mogta zawieraé reklama
ogladana przez drugg grupe, jesli wywotata zapisane na tablicy skojarzenia.
d. Popro$ druga grupe o skomentowanie odpowiedzi swoich kolezanek i kolegéw.
Nastepnie zadaj odwrotne pytania drugiej grupie. >> 7 minut
5. Wspdlnie obejrzyjcie obie reklamy. Zapytaj uczennice i ucznidw, czy spotkali sie wczesniej z
podobnymi wizerunkami panstw afrykanskich (w mediach elektronicznych, w internecie, w
literaturze, w prasie drukowanej, w telewizji). Jakie to byty obrazy, do ktérych z dwdch
reklam byto im blizej. >> 5 minut
6. Popros teraz uczennice i uczniow o powrdt do kartek ze skojarzeniami ze stowem Afryka,
ktore zapisali na poczatku lekcji. Popros kilka chetnych oséb o odczytanie swoich skojarzen.
Zapytaj, ktorej grupie skojarzen z tablicy sg one blizsze i dlaczego tak jest. >> 5 minut
7. Wprowadz ucznidow w dyskusje dotyczacg polskiej reklamy, ktéra ogladali. Reklama zostata
skrytykowana m.in. przez Fundacje Afryka Inaczej za utrwalanie stereotypow o Afryce i
ignorancje, poniewaz to w Afryce (gtéwnie w Kenii) dziata system ptatnosci mobilnych (zwany
M-PESA), ktéry jest bardziej zaawansowany niz ustuga promowana przez PKO BP. Na rzutniku
wyswietl cytaty ze stanowiska Fundacji Afryka Inaczej i PKO BP (Zatgcznik nr 2). Popros o
zastanowienie sie nad tymi argumentami. >> 3 minuty
8. Po przeciwnych stronach klasy zawies kartki, na ktérych zapisane bedg ponizsze stwierdzenia.
Popro$ wszystkich aby wstali i zajeli miejsce w klasie w zaleznosci od tego, w jakim stopniu
sie z nimi zgadzajg. Im blizej Sciany z danym stwierdzeniem tym bardziej wydaje im sie ono
stuszne. Po ich odczytaniu popro$ kilka oséb (z obu stron sali) o uzasadnienie swoich
odpowiedzi i zache¢ do dyskusji. W czasie jej trwania uczniowie i uczennice mogg zmieniaé
miejsce (zaleznie od zmiany swoich pogladéw) >> 12 minut
a. Reklama PKO BP jest Smieszng i nieszkodliwg autoironia.
b. Emisja reklamy PKO BP powinna zostac zakazana przez Rade Etyki Reklamy, poniewaz
wzmachia negatywny stereotyp Afryki i jest nieprawdziwa.
9. W ramach pracy domowej popros uczennice i uczniow o odnalezienie w reklamach innych
stereotypow konkretnych grup lub miejsc.

9. Materiaty pomocnicze
Nagrania dwéch reklam dostepne w kanale YouTube:
e http://www.youtube.com/watch?v=XntOcdYf8§NM
e http://www.youtube.com/watch?feature=player detailpage&v=nEZ30K5dBWU

Zatacznik nr 1 — ttumaczenie anglojezycznej reklamy
Zatgcznik nr 2 — cytaty ze stanowisk Fundacji Afryka Inaczej i PKO BP w sprawie omawianej reklamy

Zatacznik nr 1
Napis na ekranie telefonu mezczyzny: Wyslij pienigdze

Napis na ekranie telefonu kobiety: Otrzymates przelew o wysokosci 1000 szylingdw kenijskich
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Narrator: Teraz mozesz przesytac pienigdze szybko i bezpiecznie uzywajgc nowej ustugi M-PESA firmy
Safari.com.

Narrator: To nowa wiarygodna forma wysytania i otrzymywania pieniedzy za posrednictwem telefonu
komérkowego. Juz dzisiaj odwiedz najblizszego agenta M-PESA. Nalezy zapozna¢ sie z warunkami
umowy.

Zatacznik nr 2
Stanowisko PKO BP

(...) Wiedza o zaawansowaniu technologicznym takich krajéw jak Kenia byta powszechna wsréd oséb
pracujgcych w projekcie. Osadzenie w tym kontekscie reklamy nowinki technologicznej w Polsce, z
ktdrej PKO chce dopiero uczynié¢ nowy standard rynkowy, S$wiadczy naszym zdaniem o poczuciu
autoironii i dystansu jej twércow wobec siebie. (...)

Cato$¢ dostepna tutaj: https.//www.facebook.com/Afryka.lnaczel/posts/10151370428886932

Stanowisko Fundacji Afryka Inaczej

(...) Na dzien dobry padajg stowa -,,5 deko termitdw” - typowe dla bambomentalu. Sugeruje, ze
miejscowi (kazdy jest tubylcem u siebie) jedzg termity, zamiast wieprzowiny. (...) Ostatni komentarz
o koncu cywilizacji (gdzie jej poczatek, skoro cztowiek pochodzi z Afryki?) jest absolutnie nie na
miejscu. Obraz moze byé zabawny, da¢ do myslenia albo poruszac. Zalezy co sprzedajemy. Ale nie
mozna handlowac stereotypami. (...)

Catos$¢ dostepna tutaj: http://afryka.org/afryka/pko-na-krancach-stereotypow,news/
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