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Realizacja projektu powinna

uswiadomié uczniom i uczennicom,

jak czesto, podejmujgc decyzje
konsumenckie, nieéwiadomie ulegajg

wplywowi reklamy czy urokowi
opakowania produktu. W pierwszym

etapie realizacji projektu mlodziez

przeprowadza na grupie réwiesniczej
badanie ankietowe dotyczqce czynnikow,

ktorymi ludzie kierujq sie podczas
zakupéw. W drugim etapie ta sama

grupa zostaje poddana eksperymentowi,

ktéry pozwala uswiadomié sobie, jaki
wplyw na oceng atrakcyjnosci produktu

ma jego opakowanie lub reklama.

(P
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Proponowany problem:

» Czy opakowanie produktu
lub jego reklama ma wptyw
na to, co kupuje?

Zagadnienia:
» Konsumpcja i produkcja

Zwiazek z podstawa
programowa:
» 1l X.3

Proponowane cele projektu:

» Dowiesz sie, czy wyglad
produktu lub jego reklama
wptywaja na sposéb
postrzegania produktu przez
konsumentéw i konsumentki.

» Przeanalizujesz zwigzek
pomiedzy swoimi zakupami a ich
globalnymi konsekwencjami
(Srodowiskowymi
i spotecznymi).

P

Proponowany okres
realizacji projektu:
» 4-6 tygodni

Proponowana liczebnosci
grupy projektowe;j:
» 4-6 0séb

ﬁ

wizyjnych iich wptyw).

projektu.
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: Szczegdlnie polecamy nastepujgce materiaty:

I », Jak organizowac i prowadzi¢ gimnazjalne projekty edukacyjne”, Jacek Strzemieczny

: http.//www.ceo.org.pl/pl/projekt/news/jak-organizowac-i-prowadzic-gimnazjalne-
1 -projekty-edukacyjne-publikacja-j-strzemieczny
1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

5- Realizacja projektu. W czesci badawczej mtodziez:

» opracowuje pytania (kwestionariusz ankiety), ktére zada respondentom/kom (zatgcznik nr 1),

» okresla liczebnos¢ grupy respondentéw/ek przy zachowaniu rzetelnosci badawczej

i statystycznej, np. 10% ucznidw i uczennic z kazdej klasy, lub 6-10 0séb z kazdej klasy,

w miare mozliwosci réwna reprezentacja chtopcow i dziewczat. Minimalna liczba
przebadanych oséb to 30, najlepiej przebadadé wieksza grupe, np. 100 oséb,

PROPONOWANE ETAPY DZIALANIA W PROJEKCIE:

1- Przeprowadzenie zaje¢ wprowadzajacych w tematyke konsumpcjonizmu; moze to by¢ éwi-
czenie z niniejszej publikacji pt. ,Duzo, wiecej... ile?”. Wyjasnienie terminu ,konsumpcjo-
nizm”, dyskusja na temat przejawdw konsumpcjonizmu w codziennym zyciu (zachowania
wtasne lub kolegdéw i kolezanek, zachowania klientéw i klientek w sklepie, tresc reklam tele-

2- Przedstawienie lub przypomnienie mtodziezy zasad pracy metoda projektu. Ustalenie wraz
z mtodzieza celéw projektu i jego zaplanowanie, a takze omdwienie zasad oceny i samooceny

Zachecamy do skorzystania z materiatow Centrum Edukacji Obywatelskiej poswieconych
metodzie projektu edukacyjnego. Wszystkie materiaty sq dostepne na stronie interneto-
wej pod adresem: http://www.ceo.org.pl/pl/projekt/.

» Jak zrobic¢ dobry projekt? Przewodnik dla uczniow (prezentacja multimedialna)
http.//www.ceo.org.pl/sites/default/files/flash/GOTOWE_PREZENTACJE/prezenta-
cja_MAP_2/map2_u.swf

» Karta projektu i karta zadania:
http./www.ceo.org.pl/pl/projekt/news/karta-projektu-i-karta-zadania

» Dozwolony uzytek edukacyjny. Infografika (o prawie autorskim w kontekscie projektow,)
http./www.ceo.org.pl/pl/projekt/news/dozwolony-uzytek-edukacyjny-infografika.

3- Ustalenie pytania badawczego i sposobdw realizacji projektu przez zespét projektowy. Oméo-
wienie celdw projektu. Mtodziez okresla cele projektu, dzieli je na cele gtéwne i szczegdtowe,
a cele szczegoétowe na cele etapowe. Osoba prowadzaca wspdlnie z mtodziezg podsumowuje
ten etap pracy, zwraca uwage na mocne punkty projektu i sugeruje konieczne poprawki.

4- Uczniowie i uczennice odpowiadajg na pytanie, w jaki sposdb zrealizujg poszczegdlne cele,
dzielg sie zadaniami i opracowuja harmonogram dziatari zwigzanych z realizacjg projektu,
proponujg sposoby opracowania wynikéw projektu i ich przedstawienia.
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» okresla sposdb przeprowadzenia badania ankietowego (pozyskania respondentdw/ek)
i radzenia sobie w sytuacji odmowy udziatu w badaniu (np. przygotowanie listy rezerwowej),

» przygotowuje materiaty potrzebne do przeprowadzenia badania doswiadczalnego (zatgcznik nr 2),

» przeprowadza badanie,

» opracowuje odpowiedzi na poszczegdlne pytania, wyniki przedstawia w postaci wykreséw,

» analizuje wyniki i na ich podstawie formutuje wnioski.

6- Podsumowanie czesdci badawczej. Mtodziez opracowuje uzyskane wyniki, przedstawia je w for-
mie graficznej, analizuje, wycigga i formutuje wnioski.

7- Mtodziez opracowuje reportaz z przeprowadzonego badania zawierajacy:

» krotka informacje dotyczaca wptywu reklamy lub wygladu opakowania na zachowania
konsumenckie (wzrost zainteresowania reklamowanym produktem, postrzegania go jako
atrakcyjniejszy, skuteczniejszy itp.),

» temat i cele projektu,

» krotki opis przeprowadzonego badania,

» kwestionariusz ankiety,

» zdjecia ilustrujgce przebieg badania,

» opracowane w postaci graficznej wyniki z przeprowadzonego badania,

» wnioski,

» refleksje dotyczacg globalnych (Srodowiskowych i spotecznych) konsekwencji zwigzanych
z produkcjg i konsumpcjg réznego rodzaju débr,

» krétka informacje na temat zasady ,4R" (reduce, reuse, recycle, repair).

8-W celu publicznej prezentacji wynikéw projektu, mtodziez umieszcza reportaz na stronie inter-
netowej szkoty.

9- Przeprowadzenie spotkania ewaluacyjnego (samoocena i ocena grupowej pracy ucznidéw
i uczennic).

Proponowane produkty projektu:

» Reportaz ilustrowany wynikami z przeprowadzonego badania oraz zdjeciami obrazujagcymi jego
przebieg.

Proponowany sposéb prezentacji:

» Zamieszczenie reportazu na stronie internetowej szkoty.

Zrédta:
Publikacje Polskiej Zielonej Sieci ,,Kupuj odpowiedzialnie. Twoje

pienigdze ksztattujg swiat”, ,Jak kupowac, by nie dac sie upolowac":
http://www.ekonsument.pl/
Artykut CEO ,,Swiadoma konsumpcja”:

http://globalna.ceo.org.pl/godzina-wychowawcza-wiedza-o-
spoleczenstwie/artykuly/swiadoma-konsumpcja

Artykut CEO ,Wybory konsumenckie a zuzycie energii”:
http://globalna.ceo.org.pl/godzina-wychowawcza-biologia/artykuly/

wybory-konsumenckie-zuzycie-energii
Artykut , Putapki wyprzedazy” http://bit.ly/pulapki_wyprzedazy

Zataczniki:

Zatacznik nr 1 - Przyktadowy kwestionariusz ankiety
Zatacznik nr 2 - Instrukcja przeprowadzenia badania doswiadczalnego
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ZALACZNIKNR1

PRZYKLADOWY
KWESTIONARIUSZ ANKIETY

Drogi Kolego, Droga Kolezanko,
Zapraszamy Cie do udziatu w krdtkiej ankiecie, ktdra jest czescig naszego projektu. Twoje odpowiedzi
pozwolg nam dowiedzie¢ sie, czym kierujesz sie, robigc zakupy. Ankieta jest anonimowa. Wyniki
tego badania zostang przez nas opracowane i udostepnione na stronie internetowej naszej szkoty.
Dziekujemy Ci za udziat w badaniu.

Zesp6t projektowy (klasa ... )

Okreslenie czestosci postepowania

Pytanie: Jak czesto, podejmujqc decyzje

o zakupie jakies produktu, kierujesz sie: Nigdy Rzadko Czesto Zawsze

faktem, ze ktos z Twojego otoczenia (kolezanka, kolega) juz posiada ten
produkt?

rzeczywistg potrzeba sktaniajaca Cie do zakupu produktu?

wiasciwosciami / cechami produktu (np. uzytecznoscig, trwatoscia,
mozliwoscig powtdrnego wykorzystania)?

wygladem produktu / atrakcyjnosciag opakowania?

intensywnoscia / atrakcyjnoscia reklamy tego produktu?

ceng produktu?

miejscem produkcji?

znakami zamieszczonymi na opakowaniu produktu?

informacja, ze produkt spetnia miedzynarodowe kryteria
Sprawiedliwego Handlu?

terminem przydatnosci do uzycia?

Pytanie: Czy znasz i stosujesz zasade ,4R" ) Cos Znam
. Nie znam |slyszalem/| Znam . .
(reduce, reuse, recycle, repair)? am i stosuje
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ZALACZNIK NR 2

INSTRUKCJA
PRZEPROWADZENIA
BADANIA

DOSWIADCZALNEGO

Materiaty:

» aktualnie intensywnie reklamowany w telewizji produkt spozywczy (np. jogurt, ptatki $niadaniowe, serek, batonik), 3-4
opakowania dowolnego dezodorantu (lub dezodoranty réznych marek),

» karton potrzebny do przygotowania opakowan na badany produkt w kolorze biatym, zéttym i zielonym (dla produktéw
spozywczych) oraz biatym, niebieskim i purpurowym, ztotym, srebrnym lub czarnym (dla dezodorantu).

Przeprowadzenie doswiadczenia dla produktéw spozywczych:

1. Umiesc¢ ten sam produkt spozywczy w kubeczkach opakowanych w biaty, zétty i zielony karton.
2. Popros osoby badane, aby po skosztowaniu kazdej prébki wybraty produkt najsmaczniejszy (taki, ktéry najchetniej kupia).

Przeprowadzenie doswiadczenia dla dezodorantu:

Wariant I:

1. Przygotuj 4 opakowania tego samego dezodorantu.

2. Kazdy z nich opakuj szczelnie w karton innego koloru np. biaty, zétty, niebieski, purpurowy (lub ztoty, srebrny, czarny).
3. Zapytaj respondentéw/ki, ktéry zapach wydaje im sie najatrakcyjniejszy i ktéry najchetniej by kupili.

Wariant Il:
1. Podziel badanych/e na dwie, tak samo liczne grupy.

2. Jedna grupe przetestuj tak, jak to opisano w pkt. 1, a drugiej przedstaw do powgchania kilka dezodorantéw réznych firm, ale
o podobnym zapachu. Zadbaj o to, aby wsrdd nich byt dezodorant aktualnie intensywnie reklamowany oraz taki, ktéry jest mato

znanej marki oraz w mato atrakcyjnym opakowaniu.
3. Zapytaj respondentéw/ki, ktéry dezodorant najchetniej by kupili.
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