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DRODZY UCZNIOWIE,
DROGIE UCZENNICE!

Z przyjemnoscig oddajemy w Wasze rece ten prze-
wodnik. To, ze go czytacie, oznacza, ze wyzwania
stojgce przed mieszkancami i mieszkankami Ziemi
sg dla Was wazne i chcecie stawi¢ im czoto. Jeste-
$cie mtodzi, odwazni i petni energii i mozecie wiele
osiggnac. Cieszymy sie, ze mozemy podsungé Wam
wskazowki, w jaki sposdb odpowiadac na jedno

z najwiekszych wyzwan, przed ktérym stoi ludz-

kos$¢: zmiane klimatu.

Globalne przegrzanie klimatu i zagrozenia nim
wywotane wcigz w zbyt matym stopniu zajmuja
uwage Polek i Polakéw. Ogromna role ma tutaj do
odegrania mtodziez. Jednym z narzedzi do alar-
mowania o postepujacej zmianie klimatu sg me-
dia, dlatego w ramach programu zapraszamy Was
do zostania dziennikarzami i dziennikarkami. Za-
tozycie redakcje i przygotujecie materiaty dzienni-
karskie poswiecone globalnemu ociepleniu i jego
wptywowi na nasze zycie, rowniez to codzienne.
Waszym zadaniem bedzie zebranie informacji

o przyczynach i skutkach zmiany klimatu w Wa-
szej okolicy, ocenienie ich rzetelnosci, pisanie

i moéwienie o mozliwosci dziatan na rzecz ochrony
klimatu oraz walka z dezinformacja. Zadania te
beda Waszym wktadem w ochrone klimatu!

Marta Jackowska-Uwadizu
koordynatorka programu
,1Planet4All - Razem dla klimatu!”

Razem z Waszymi nauczycielami i nauczycielkami
stajecie sie ambasadorami i ambasadorkami klimatu,
ktdrzy posiadaja wiedze i wykorzystuja ja do dzia-
tania, tworzac $wiadome klimatycznie spoteczno-
$ci. Dziatacie tez dla Waszej lokalnej spotecznosci,
ksztattujgc wartosciowe umiejetnosci i postawy.
Nawet jesli myslicie, ze Wasze inicjatywy sg zbyt
skromne, by przynie$¢ efekty, nie poddawaijcie sie.
Historia pokazuje, ze zwykli ludzie, kiedy dziataja ra-
zem, mogg doprowadzi¢ do wielkich zmian, a czasem
jedna osoba potrafi pociggnac za sobg rzesze innych!

Wierzymy, ze udziat w projekcie sprawi, ze po-
szerzycie swojg wiedze i zdobedziecie umiejetno-
sci, ktére przydadza sie Wam nie tylko w trakcie
programu, nie tylko w szkole, ale i w catym Wa-

szym zZyciu.

Dziekujemy, ze chcecie dziatac tu i teraz na rzecz
lepszego Swiata dla nas wszystkich, i mamy nadzie-
je, ze ten przewodnik Wam w tym pomoze.

Zyczymy powodzenia i czekamy na wiesci o Wa-
szych dziataniach!
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CZESC I. KLIMATYCZNE
REDAKCJE SZKOLNE

WSTEP

DLA KOGO TEN PRZEWODNIK | PO CO?

Uczestniczycie w miedzynarodowym programie Centrum Edukacji Obywatelskiej ,1Planet4All -
Razem dla klimatu!”. Razem z osobami z jedenastu innych krajéw Europy pracujemy nad budowa-
niem swiadomych klimatycznie spoteczenstw, ktére znajg przyczyny i konsekwencje zmiany klimatu
oraz potrafig i chcg dziata¢ na rzecz jego ochrony na poziomie lokalnym i globalnym. Nauczyciele,
nauczycielki, dziennikarze, dziennikarki, uczniowie i uczennice zaangazowani w program staja sie

czescig Swiadomej spotecznoéci oraz pomagaja ja budowac.

Ten przewodnik ma by¢ wsparciem dla Was w czasie trwania programu i Waszej pracy jako redakcja
szkolna. Znajdziecie w nim wskazéwki od zawodowych dziennikarzy, jak krok po kroku zatozy¢ redak-
cje szkolna, zebrac informacje, stworzy¢ materiat dziennikarski i tym samym rozpocza¢ swojg dziatal-

nos$¢ na rzecz ochrony klimatu.

W programie ,1Planet4All - Razem dla klimatu!” zalezy nam, abyscie:

» poszerzyli wiedze na temat zmiany klimatu

» nabyli umiejetnosci krytycznego odbioru informacji

» nauczyli sie tworzenia materiatéw dziennikarskich na temat zmiany klimatu
» podijeli dziatania na rzecz ochrony klimatu

» zaangazowali sie w dziatania na rzecz swojej spotecznosci lokalnej

» stali sie czescig klimatycznie $wiadomych spotecznosci.

|"

Program ,1Planet4All - Razem dla klimatu!” jest odpowiedzig na obecne wydarzenia na swiecie,
w kraju i w Waszych miejscowosciach. Klimat sie zmienia na naszych oczach. Udziat w programie

i podejmowane przez Was dziatania sg wazne i stanowig krok ku pozytywnym zmianom. Dziatamy:



1.DLASWIATA

We wrzesniu 2015 roku w Nowym Jorku odbyt sie Szczyt Zréwnowazonego Rozwoju, na ktorym
spotecznos¢ miedzynarodowa przyjeta nowy plan globalnego rozwoju do 2030 roku: Agende na
rzecz zrbwnowazonego rozwoju. To wizja budowy lepszego $wiata z korzyscia dla wszystkich ludzi.
Nowa Agenda zawiera 17 Celéw Zréwnowazonego Rozwoju i 169 zadan do zrealizowania. Ochrona

klimatu jest jednym z nich.

Cel 13: Podjecie pilnych dziatan w celu przeciwdziatania zmianom klimatu i ich skutkom
scisle taczy sie z innymi Celami, poniewaz zyjemy w $wiecie wzajemnych wspétzaleznosci.
Tworzac materiat dziennikarski i stajgc sie rzecznikami i rzeczniczkami na rzecz ochrony klimatu,
przyczyniacie sie do realizacji Celow Zréownowazonego Rozwoju i promujecie je wsréd Waszych

kolegdéw i kolezanek, nauczycieli i nauczycielek z Waszej szkoty, a takze osdb z Waszego otoczenia.

2. DLA WASZEJ SPOLECZNOSCI LOKALNEJ, RODZINY, KOLEGOW | KOLEZANEK

Zmiana klimatu dotyka nas wszystkich. Rozejrzyjcie sie wokot. Mieszkancy i mieszkanki Waszej
miejscowosci, w tym takze Wasi bliscy, rowniez odczuwajg jej skutki. Dziatajac na rzecz klimatu,

robicie co$ dobrego wtasnie dla nich, sprawiajac, ze ich przyszto$¢ moze byc lepsza.

3. DLA WAS SAMYCH

Najwazniejszym powodem, dla ktérego bierzecie udziat w programie i tworzycie materiaty
dziennikarskie, jestescie Wy sami. Angazujac sie w dziatania, stajecie sie czescig $wiatowych
wydarzen, ktére wptywajg na ograniczenie skutkéw zmiany klimatu. Budujecie swojg przysztos¢,
dziatacie na rzecz poprawy jakosci medidéw i edukacji. Ponadto uczycie sie planowania

i przeprowadzania dziatan, co pomoze Wam w przysztosci w innych projektach - szkolnych,

zawodowych, osobistych.
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CZESC I. KLIMATYCZNE
REDAKCJE SZKOLNE

ROBERT JURSZO, KRZYSZTOF STORY

1. REDAKCJA SZKOLNA KROK
PO KROKU

KROK 1. ZAKLADACIE REDAKCIE

ZOSTAJECIE DZIENNIKARZAMI | DZIENNIKARKAMI

Katastrofalne skutki zmiany klimatu sg juz widoczne na catym swiecie, rowniez w Polsce.

To np. gwattowne ulewy, ktére prowadza do podtopien w miastach, paralizujgc komunikacje

i niszczac mienie. Albo susze, ktére niszczg uprawy, i powodzie btyskawiczne w gérach, ktére
szybko i niespodziewanie zalewajg cate wsie i miasteczka. W zwigzku z tym przystepujecie do
dziatania, czyli w tym przypadku do tworzenia materiatu dziennikarskiego. Najpierw trzeba jednak
odpowiedzie¢ na bardzo wazne pytanie: po co doktadnie to robicie? Materiat dziennikarski moze
by¢ materiatem informacyjnym, ale nam zalezy na tym, aby zacheci¢ Was i innych do dziatania na

rzecz klimatu. Co mozecie zrobic, aby zacheci¢ innych do dziatania?

Zjawiska powodowane przez zmiane klimatu sg dramatyczne i niebezpieczne, przez co trudno jest
dzi$ uprawiac dziennikarstwo klimatyczne na chtodno, jedynie informacyjnie. Stawka jest zbyt
wysoka - chodzi o nasze bezpieczenstwo w przysztosci, a moze wrecz o przetrwanie. Potrzeba
dzisiaj dziennikarstwa zaangazowanego w walke o klimat, ktére w oparciu o rzetelng wiedze
naukowa bedzie otwierato oczy na obecng sytuacje klimatyczng odbiorcom i odbiorczyniom, ale
tez sktaniato ich do dziatania. Odbiorcy i odbiorczynie Waszych materiatéw powinni zada¢ sobie

pytanie: ,,Co ja moge zrobic, by temu przeciwdziatac¢?”.

Bardzo wazne, byscie nigdy nie mysleli, ze jestescie ,tylko” mtodziezg i nie macie wptywu na
otaczajgcy Was $wiat. Greta Thunberg miata 15 lat, gdy usiadta pod szwedzkim parlamentem

i rozpoczeta strajk klimatyczny. Wkrotce w jej $lady poszty setki tysiecy mtodych ludzi, ktorzy
protestujg na catym $wiecie, tworzac globalny Mtodziezowy Strajk Klimatyczny (MSK). Dzi$ Greta
spotyka sie z najwazniejszymi postaciami $wiatowej polityki i wystepuje podczas obrad ONZ oraz

na szczytach klimatycznych COP (Ramowa konwencja Narodéw Zjednoczonych w sprawie zmian



klimatu, umowa miedzynarodowa okreslajgca zatozenia wspotpracy w zakresie ograniczenia emisji
gazéw cieplarnianych). Nie musicie byc¢ jednak Greta. Kazdy i kazda z Was moze zdziata¢ wiele,

a dziatajagc RAZEM mozecie jeszcze wiecej. Przygotowane przez Was materiaty mogg zmieniaé zycie
innych. Zostajac klimatycznymi dziennikarzami i dziennikarkami, stajecie sie czescig wielkiej zmiany

- nie zapominajcie o tym!

NASZA REDAKCJA

W zatozeniu redakcji pomoze Wam scenariusz wprowadzajacy. Na jego podstawie odpowiecie

na pierwsze z waznych pytan, ktére pomogg Wam w zaplanowaniu dziatan. Znajdziecie grupe
chetnych do wspdlnej pracy, ustalicie, kiedy i gdzie bedziecie sie spotykac i ile czasu jestescie

w stanie poswiecié pracy redakcyjnej, by nie kolidowata ona z Waszymi szkolnymi i pozaszkolnymi
obowigzkami. Zdecydujcie, czy bedziecie sie spotykali w szkole - wtedy potrzebujecie sali spotkan
(moze to by¢, za zgoda nauczyciela lub nauczycielki, jedna z klas lub szkolna biblioteka, ktora jest
idealnym miejscem do takich dziatan) - czy moze wolicie sie spotykac poza szkota, np. w domu

jednego, jednej z Was. Mozecie tez wymysli¢ nazwe dla Waszej redakgiji.

..l|COZTEGO MAMY?

Zaangazowany udziat moze Wam przynie$¢ wiele korzysci. Efektem stworzenia przez Was redakcji
i wejscia w skére dziennikarzy i dziennikarek beda nie tylko materiaty dziennikarskie informujace

i oddziatujace na innych. To zmieni rowniez Was.

Praca redakcyjna jest takze szkotg wspdétpracy, miejscem nabywania kompetencji spotecznych,
takich jak realizacja wspélnych przedsiewzie¢ czy spokojne i merytoryczne rozwigzywanie
konfliktdw. Moze zaangazowanie w zespole pracujgcym nad waznym spotecznie tematem popchnie

Was do aktywnosci obywatelskiej w przysztosci?

KROK 2. OKRESLENIE CELU

Znacie juz cele programu ,1Planet4All - Razem dla klimatu!”. Teraz czas, abyscie okreslili cel

dziatania Waszej redakcji.

» Przeprowadzcie DIAGNOZE sytuacji. Odpowiedzcie w grupie na ponizsze pytania i zastanéwcie
sie na ich podstawie, czego moze dotyczy¢ Wasz projekt uczniowski. Mozecie poprosi¢ o pomoc

nauczyciela/nauczycielke.

1. Jakie sg skutki zmiany klimatu w Waszej okolicy? Z czego wynikaja?
2. Jakie s przyczyny tego, co dzieje sie w Waszej okolicy?

3. Czy takie zjawiska dziejg sie gdzie indziej na swiecie?



4. Kto ma wptyw na te zjawiska i w jaki sposob?
5. Czy mieszkancy Waszej okolicy wiedzg, co mogg zrobié, aby dziata¢ na rzecz klimatu?

6. Czy tatwo jest w Waszej okolicy znalez¢ informacje na temat zmiany klimatu?

Mozecie przejrze¢ wiadomosci z lokalnych gazet i stron internetowych z ostatnich miesiecy,

przedyskutowac temat z rodzing, z nauczycielami i nauczycielkami, z ktérymi macie kontakt.

» Aby okresli¢ cele i zaplanowac¢ projekt, mozecie uzy¢ przydatnej metody S.M.A.R.T.

Zastanowcie sie nad swoim projektem i postarajcie sie, aby spetniat okreslone zamierzenia: miat

sprecyzowane cele, mierzalne rezultaty, ktére odpowiadajg na potrzeby odbiorcéw. Zadbajcie,

by zaktadany projekt byt realistyczny i terminowy.

SIM RIT

SPRECYZOWANY MIERZALNY REALISTYCZNY TERMINOWY
Cele s3 Rezultaty sa Do wykonania Mozliwy do
wyznaczone doktadnie z okreslonymi wykonania
i osiggalne okreslone zasobami w krétkim

i wydatkami czasie

PRZYKtAD: Wazne, aby Wasze cele nie byty zbyt ogdlne, a rezultaty mogty zostac
zrealizowane. Np. cel: Zwiekszymy Swiadomos¢ na temat zmiany klimatu trudno

bedzie Wam zmierzyé. Mozna sformutowac ten cel podobnie, ale bardziej precyzyjnie, np:
Zwiekszymy $wiadomos¢ na temat zmiany klimatu 60 uczniéw i uczennic. Tak okreslony
cel bedzie mozliwy do ewaluacji - rezultatem Waszych dziatah bedzie zapoznanie trzech
klas Waszej szkoty z materiatami i Waszymi dziataniami, ktére wptyng na swiadomos¢ 60
uczniéw i uczennic na temat zmiany klimatu. Na koniec projektu bedziecie mogli zmierzyc,

czy ten cel zostat osiggniety.

» Zwrdccie szczegbdlng uwage, czy Wasze zatozenia sg realistyczne i dostosowane do
ograniczonych w sytuacji pandemii mozliwosci dziatania. Wasz cel wpiszcie do Celownika i nie

traccie go z oczu: https:/bit.ly/Celownik4All.

10
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Mozecie teraz zauwazy¢ wiele mtodych oséb angazujacych sie w rézne akcje, aktywistow

i aktywistki. Niektérzy i niektére z nich zapraszane sg do wspoéttworzenia polityki albo do
aktywnosci politycznej. Np. Dominika Lasota z MSK. Takie osoby najczesciej majg pewne
umiejetnosci i kompetencje, dzieki ktédrym potrafig dziataé. Takie kompetencje i umiejetno$ci mozna
naby¢, np. dziatajac w redakcji. | nawet jesli nie myslicie o karierze spotecznika, spoteczniczki, to te

umiejetnosci przydadzag Wam sie rowniez w innych miejscach:

» zdobedziecie i nauczycie sie krytycznie analizowac przekazy o nim,

» lepiej zrozumiecie otaczajgcy Was $wiat i nauczycie sie krytycznie analizowaé przekazy o nim,
» poznacie przyczyny i skutki zmiany klimatu,

» dowiecie sie, jakie dziatania mozna podjag¢, by ratowac klimat,

» nauczycie sie pracowac w grupie,

» poznacie swoje mocne i stabe strony,

» sprawdzicie sie w nowych rolach,

» zobaczycie, co mozecie zrobic¢ dla siebie, swojej rodziny, szkoty, miejscowosci i catego Swiata!

KROK 3. OKRESLENIE TEMATU | FORMY

Udany materiat dziennikarski musi mie¢ ciekawy temat. Niestety nie ma na to zadnego przepisu -

nie bez powodu mowi sie wiec o ,nosie dziennikarskim”, ktéry pozwala zweszy¢ interesujaca historie.

Woybierajac temat Waszego materiatu, unikajcie nadmiernej ogélnosci. Nie ma sensu robi¢ materiatu
po prostu o globalnym ociepleniu. Warto znalez¢ i wybrac konkretny aspekt problemu, na ktérym sie

skupicie. Podajemy kilka przyktadow, ktére pozwolg Wam lepiej zrozumieé, na czym to polega:

» 0 deszczach nawalnych, jednej z najdotkliwszych konsekwencji katastrofy klimatycznej, mozna

opowiedzieé, opisujac historie rolnika, ktory stracit przez nie plony (trzeba znalez¢ taka osobe)
» 0 suszy mozna opowiedziec przez pryzmat pozaréw laséw, ktérych w Polsce jest coraz wiecej

» szkodliwg dziatalnos¢ kopalni odkrywkowej wegla mozna przedstawic, opisujac historie znikania
jezior, z ktérych takie kopalnie ,wypijajg” wode - warto przy tym porozmawiac¢ z mieszkaricami
i mieszkankami okolicy kopalni, dla ktérych jezioro byto wazne, bo np. spedzili nad nim wazne

chwile dziecinstwa

» mowiac o kanalizacji niewydolnej podczas ulew w wielkich miastach, mozna przeprowadzié
wywiad z ekspertem lub ekspertka, ktérzy wyttumacza, na czym polega zjawisko deszczy nawal-

nych i dlaczego kanalizacja sobie z nimi nie radzi

1



» 0 ucigzliwych upatach mozna opowiedzie¢, wskazujac, ze sg one szczegdlnie uciagzliwe dla

seniorow i seniorek

» 0 zanikaniu zimy mozna opowiedzie¢ poprzez spisanie rozméw z ludZzmi, np. dziadkami, ktérzy

pamietajg siarczyste mrozy i dtugo lezacy $nieg

» 0 wielkich migracjach ludnosci, ktére spowoduje katastrofa klimatyczna, mozna napisac reportaz

z przysztosci prezentujacy fikcyjny, ale prawdopodobny scenariusz wydarzen; powinny sie w nim

znalez¢é réwniez komentarze eksperckie na temat tego, jak globalna zmiana klimatyczna wptynie na

mape ludnosci $wiata.

ZOBACZ, JAKTO ROBIA INNI:

» Cykl Filipa Springera ,Zmiana klimatu juz tu jest” w Magazynie ,,Pismo”, jak ,Zmiana klimatu
juz tu jest” - O tym, jak realne sq czarne scenariusze i czy jeszcze mozemy im zapobiec oraz
reportaze z Polski o zmianie klimatu, np.: ,Sympatyczny poczqgtek konca” o widocznych

skutkach zmiany klimatu na polskim wybrzezu.

» Reportaz w Nieregularniku Reporterskim ,Non/fiction” ,Najpierw natura, potem matura”

Katarzyny Kojzar o dziataniach mtodych na rzecz klimatu.

» Artykut w ,Kultura Liberalna” ,Sukcesy ekosciemy, czyli jak zarobi¢ na katastrofie”

Jakuba Bodziony.

» Wywiad w ,,OKO.Press” ,Eko-torba udusi zétwia w oceanie? Plastikowa butelka lepsza
od szklanej? Rozmowa, ktora cie zaskoczy” - rozmowa Urszuli Kaczorowskiej z Robertem

Szymanem.

» Zielone Rozmowy - podcast o réznych tematach okotoekologicznych z zakresu zmiany
systemu myslenia (np. o ekofemiznimie, lokalnych inicjatywach zmieniajgcych tok

myslenia nastawionego na wzrost).
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https://magazynpismo.pl/cykle-pisma/zmiana-klimatu-juz-tu-jest/
https://magazynpismo.pl/cykle-pisma/zmiana-klimatu-juz-tu-jest/
https://magazynpismo.pl/cykle-pisma/podroz-do-przyszlosci/sympatyczny-poczatek-konca/
https://non-fiction.pl/najpierw-natura-potem-matura-reportaz-katarzyny-kojzar/
https://kulturaliberalna.pl/2020/01/28/greenwashing-ekosciema-ekologia-klimat-bodziony/
https://oko.press/eko-torba-udusi-zolwia-w-oceanie-plastikowa-butelka-lepsza-od-szklanej-rozmowa-ktora-cie-zaskoczy/
https://oko.press/eko-torba-udusi-zolwia-w-oceanie-plastikowa-butelka-lepsza-od-szklanej-rozmowa-ktora-cie-zaskoczy/
https://zielonerozmowy.podigee.io/archive

Czym rdézni sie temat od celu? Te dwa elementy muszg ze sobg wspétgrad, ale nie oznaczaja tego
samego! Temat projektu zwykle jest bardziej obszerny i ogdlny niz cel, mozecie go poszukiwac
wszedzie - w szkole i poza nig, w swojej dzielnicy, miasteczku, w zyciu codziennym, mozecie
zainspirowac sie filmem, postem na Facebooku. To moze by¢ np. ,Susze w wojewddztwie
podlaskim”, ,Hodowla bydta powoduje duza emisje CO,” lub ,Rowery w naszej gminie”.

Cel: Kolejnym etapem jest okreslenie celu projektu. Odpowiedzcie sobie na pytania: Czego chce

sie nauczyc¢? Co chce zrozumie¢? Co zamierzam osiggnac¢? Cele projektu powinny by¢ dla Was

zrozumiate oraz realistyczne, a poza tym konkretne i sformutowane w formie efektu, a nie dziatania.

Przyktad: w projekcie pn. ,Susze w wojewodztwie podlaskim” celem moze by¢ ,Dowiemy sie,
jak zmiana klimatu wptywa na rolnictwo”, a nie ,Zmiana klimatu w wojewddztwie podlaskim”.
Okreslenie tego, jak zmiana klimatu wptywa na rolnictwo w wojewddztwie podlaskim jest

dziataniem, ktére prowadzi nas do celu.

Zachecamy do wybierania tematdw, ktore wiqzq sie z Waszym miejscem zamieszkania, by
prezentowane tematy byty jak najblizej Waszej codziennosci. Dzieki temu bedziecie mogli
pokazac, ze katastrofa klimatyczna nie dzieje sie gdzies daleko, ale tu i teraz. Odbiorcy

i odbiorczynie mediéw zwykle najbardziej interesujq sie tym, co dotyczy ich bezposrednio.
Pamietajcie jednak o powigzaniu tematu ze zjawiskami globalnymi. Zmiana klimatu pokazuje
nam, ze swiat to wielka siatka naczyn potqczonych. Sprébujcie powigzac lokalng susze

z podobnym zjawiskiem w innej czesci Swiata, przyjrzec sie, czy opisywane przez Was

zjawiska dotykajq ludzi w innych krajach, na innych kontynentach.

JAK SZUKAC TEMATOW, BOHATEREK | BOHATEROW?

Rozejrzyjcie sie! Dziennikarz i dziennikarka muszg mieé oczy i uszy otwarte! Na poczatku moze
to by¢ trudne, ale z czasem nauczycie sie tego szczegdlnego rodzaju uwaznosci. Tematow
i kontaktéw do ciekawych oséb dziennikarz i dziennikarka szuka wszedzie, nie ma tu zadnych

okreslonych regut. Szukajcie

» w mediach: patrzcie, o czym méwig i piszg gazety i inne media (szczegdlnie lokalne) - moze cos

Was zainspiruje?

» W bezposrednim otoczeniu - w Waszej okolicy dzieje sie co$ niepokojacego, co moze mieé

zwigzek ze zmiang klimatu, np. usychajg drzewa albo niedawno ulewne deszcze zalaty dzielnice?

» w domu - moze Wasi rodzice zalili sie, ze wzrosty ceny warzyw i owocéw? Moze to przez susze?

W zaleznosci od wybranego tematu, znajdziecie réznych ekspertéw, ekspertki, lub osoby,

ktére moga by¢ w jaki$ sposéb dotkniete tematem. Np. kiedy piszemy o suszy, to rozmawiamy
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z rolnikami/rolniczkami albo sprzedawcami/sprzedawczyniami warzyw, moze dziadkami

i babciami, ktére pamietaja, jaka pogoda byta kiedys.

Pamietajcie, aby przy szukaniu tematéw zwrdéci¢ uwage na ich rzetelnosc. Juz na tym etapie warto
sobie zada¢ pytanie, czy to, co czytam, dotyczy zmiany klimatu? Czy znalezione informacje sa
prawdziwe? W Polsce czestym problemem jest btedne uwazanie problemu smogu za problem

zmiany klimatu. Ttumaczymy te réznice TUTAJ.

Przy wyborze tematu pomoze Wam diagnoza oraz metoda S.M.A.R.T. opisana w Kroku 1.

:((S::SAF'-KWENCJE ZMIANY

Uw KONTEKS
KSscie

WYBRANEGO PROBLEMU'

PROBLEM:

TUTAJ -
WPISUJECIE,
SWOJE WYBRANE
ZAGADNIENIE

W dziale DOBRE PRAKTYKI znajdziecie materiaty stworzone przez Waszych poprzednikéw

i poprzedniczki. Zobaczcie, jak oni podeszli do tematu zmiany klimatu.

REPORTAZ, ARTYKUt PROBLEMOWY, A MOZE PODCAST?

Kluczowe znaczenie ma wybor formy dziennikarskiej. Biorgc pod uwage, ze materiaty beda

powstawaty dtuzej i w zespotach, warto wybra¢ gatunki troche bardziej wymagajace, np.:
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https://ekologia.ceo.org.pl/1planet4all/dobre-praktyki
https://ekologia.ceo.org.pl/1planet4all/materialy/zmiana-klimatu-smog

» wywiad - mozna go przeprowadzié¢ np. z ekspertem lub ekspertka zajmujgcymi sie danym
tematem zwigzanym z globalnym ociepleniem. W sytuacji pandemii mozecie tez uméwic sie na

wywiad on-line.

» artykut problemowy - szczegdétowo omawia dane zagadnienie. Kluczowe jest przytoczenie
opinii ekspertéw i ekspertek w danej dziedzinie, np. jesli piszecie artykut o pozarach laséw
wynikajacych z ocieplania sie klimatu warto, by w artykule znalazty sie wypowiedzi klimatologa,
klimatolozki (badacza, badaczki klimatu), le$nikow, lesniczek, strazakdw i strazaczek biorgcych

udziat w akcjach gasniczych.

» reportaz - niech wydarzenia z zycia bohateréw, bohaterek tekstu bedg zwigzane z katastrofg

klimatyczna, np. historia rolnika, ktéremu deszcze nawalne zniszczyty plony.

» fotoesej, fotoreportaz - czasem obrazem mozna opowiedziec historie lepiej niz stowami.
Mozecie przedstawié propozycje zmian nawykéw na bardziej przyjazne dla klimatu, pokazac,
jak swiat sie zmienia pod wptywem globalnego ocieplenia, przedstawic postaci dziataczek
i dziataczy na rzecz klimatu - lokalnych, z Polski i ze $wiata. Fotoesej lub fotoreportaz mozecie
opublikowa¢ na Instagramie czy Facebooku, na stronie internetowej szkoty i/lub stronach
zaprzyjaznionych organizacji i instytucji. Rébcie wtasne zdjecia lub wykorzystujcie zdjecia
z Internetu, pamietajcie wéwczas jednak o prawach autorskich (wiecej o nich na stronie 29)!
Nie wszystkie zdjecia mozna pobierac i wykorzystywac bez zgody autora czy autorki. Warto
zajrze¢ na takie strony jak: https:/unsplash.com, https:/commons.wikimedia.org, https:/www.

flickr.com. Wiecej inspiracji znajdziecie na anglojezycznej stronie www.earthjournalism.net.

» materiat wideo - wywiad i reportaz mogg miec¢ réwniez forme wideo. W przypadku wywiadu
wyzwaniem jest nakreci¢ go tak, by odbiorca, odbiorczyni sie nie znudzili. Moze to by¢ dla Was
dos¢ trudne z technicznego punktu widzenia, wymaga bowiem uzycia przynajmniej kilku kamer,
a takze dynamicznego montazu. Za to niedtugi wideoreportaz mozna zrealizowa¢ nawet przy
uzyciu aparatu smartfona. W Internecie jest dostepnych duzo darmowych, tatwych w obstudze
programéw do montazu (np. Avidemux i Shotcut na komputery stacjonarne i laptopy,

np. CyberLink PowerDirector czy Quik do edycji filméw na smartfonach).

» podcast - nagranie (lub cykl nagran) zawierajace omoéwienie danego tematu albo wywiady
(ciekawymi podcastami, ktore poruszaja zagadnienia zwigzane ze zmiang klimatu, sa np. Muda
Talks albo Drzazgi Swiata). Podcast mozna przygotowac na podstawie gotowego artykutu, po
prostu go odczytujac. Proces przygotowywania materiatow do podcastu niczym sie nie rézni od

zbierania danych do jakiejkolwiek innej formy dziennikarskiej.
» wywiad:

* Kazdy wywiad poprzedza research, czyli zebranie informacji. Wiedze na temat, na ktéry
chcecie rozmawiaé, mozecie zdoby¢, np. czytajac inne materiaty dziennikarskie i naukowe.
Poszukajcie tez wszystkich dostepnych informacji o Waszym rozmoéwcy lub rozméwczyni.
Unikniecie wéwczas powtarzania podstawowych pytan, poczujecie sie pewniej, a rozmowca,

rozmoéwczyni na pewno doceni Wasze przygotowanie.
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https://unsplash.com
https://commons.wikimedia.org
https://www.flickr.com
https://www.flickr.com
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http://www.drzazgiswiata.pl/

* Nie zapomnijcie o urzadzeniu do nagrywania rozmowy. Wszystkie smartfony majg obecnie
funkcje nagrywania, mozna uzy¢ tez zwyktego dyktafonu. Pamietajcie, zeby wczesniej zrobic
probe techniczng. Duzo przyjemniej prowadzi sie rozmowe bez kotaczgcego sie w tyle gtowy

pytania: ,Czy to na pewno sie nagrywa?".

Przygotujcie liste pytan - w toku rozmowy moze ona oczywiscie ulec zmianie, ale dzieki niej
nie zapomnicie, czego doktadnie chcecie sie dowiedzie¢ od rozmowcy czy rozmdéwczyni. Nie
bojcie sie dopytywad, jesli w trakcie rozmowy pojawig sie ciekawe watki lub gdy wyda sie

Wam, ze odpowiedz rozmoéwecy lub rozmdwczyni nie jest wyczerpujaca.

Po przeprowadzonej rozmowie dziennikarz lub dziennikarka zwykle dokonuje transkrypcji,
czyli spisuje nagrang rozmowe. Jest to Zzmudna praca, ale pozwala uporzadkowac¢ materiat.
Finalne dzieto, czyli opublikowany wywiad lub materiat dziennikarski zawierajacy wypowiedzi
rozmowcy, rozmoéwczyni, jest zazwyczaj wyborem najlepszych i najciekawszych fragmentéw
dtuzszej rozmowy. W toku redakcji przektadamy forme méwiong na pisang, ktére jak sami
zobaczycie, bardzo sie réznig. Nie bodjcie sie ingerowad w stylistyke wypowiedzi, a nawet
kolejno$¢ pytan - czasem zdanie idealne na poczatek tekstu padnie w ostatniej minucie
rozmowy. Wywiad powinien by¢ Waszym autorskim tekstem, a nie doktadng transkrypcja
nagrania z dyktafonu. Wasz rozméwca czy rozmowczyni pézniej sprawdza, czy w toku
redakcji nie zagubiliscie sensu wypowiedzi albo nie przeksztatciliscie zadnej informacji.

Ten proces nazywamy autoryzacja. Przekazujemy osobie, z ktérg rozmawialismy, spisane

i zredagowane wypowiedzi do akceptacji. Moze ona zaproponowac zmiany, ale nie powinny
one wptywac na pierwotny sens jej wypowiedzi. Poinformujcie rozmoéwce, rozmowczynie, ze

ma do prawo do autoryzacji.

Zanim przeprowadzicie wywiad, koniecznie przeczytajcie o autoryzacji w czesci ,Co powinno
sie dziennikarzowi, dziennikarce chciec, czyli o etyce w dziennikarstwie” na stronie 29 tego

przewodnika.

Gdy bedziecie mieli juz zebrane wiarygodne informacje i zautoryzowane wypowiedzi, mozecie

przystapi¢ do tworzenia materiatu.
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Zyjemy w kulturze obrazkowej, wiec teksty warto ilustrowa¢ zdjeciami i infografikami (przyktadem
infografiki jest zaprezentowanie metody S.M.A.R.T. na stronie 9). Te pierwsze nie muszq mie¢
doskonatej jakosci - wazne, by wnosity do tekstu jakgs informacje, np. przedstawiaty bohateréow

i bohaterki. Jesli tekst jest publikowany w Internecie, mozna dodac do niego film (przy artykule

o deszczach nawalnych mozna zatqczyc klip z nagraniem tego rodzaju ulewy).

W Internecie znajdziecie rowniez darmowe programy do tworzenia infografik (np. Piktochart
lub Flourish). Za ich pomocq w sposéb atrakcyjny dla odbiorcéw i odbiorczyn pokazecie dane
liczbowe zwigzane z tematem albo objasnicie przebieg zjawisk zwigzanych z globalnym
ociepleniem. Dane do takich infografik mozecie czerpac np. z réznych raportéw organizacji

ekologicznych, publikacji naukowych itd.

W ramach projektu mozecie na wiele sposobéw wykorzystywaé media spotecznosciowe.
Zamiast pisac tekst, mozecie stworzyc¢ profil, fanpejdz np. na Facebooku, Twitterze czy
Instagramie i poswieci¢ go wybranemu tematowi zwigzanemu ze zmiang klimatu. Mozecie
réwniez relacjonowac na biezqgco stan Waszych prac nad materiatem dziennikarskim, np.

publikowac czesci tekstu, zrobione zdjecia czy fragmenty nagrywanych filmoéw.

Pamietajcie jednak, ze dziennikarstwo nie polega na prowadzeniu profilu, na ktérym publikujecie nie

swoje materiaty, i/lub informacje z drugiej reki o zmianie klimatu. Wasz profil powinien pokazywac

Wasze autorskie materiaty.

GDZIE TO BEDZIE OPUBLIKOWANE?

Dziennikarz i dziennikarka nie pisza do szuflady. Gdy tworzymy reportaz czy nagrywamy film,
zaktadamy, ze zaprezentujemy swojg prace szerszej publicznosci. Warto, by kazdy, kto pisze

lub nagrywa, miat przed oczami swojego odbiorce i odbiorczynie, by wiedziat, do kogo chce
dotrzeé. Inaczej bedziemy mysle¢ o materiale przeznaczonym dla uczniéw i uczennic, a inaczej

o skierowanym do szerokiej spotecznosci naszego miasta. Bedg sie one rézni¢ zaréwno rodzajem
i obfitoscig informaciji, jezykiem, jak i wyborem medium. To stawia przed Wami pytanie: gdzie

opublikujecie Wasz materiat dziennikarski?

Jako szkolna redakcja macie wiele mozliwosci:

» Porozmawiajcie z lokalng prasg - moze jej przedstawiciele i przedstawicielki beda

zainteresowani publikacja, jesli Wasz materiat bedzie dostatecznie dobry? Warto sprébowaé, bo
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publikacja w miejscowej gazecie, obok artykutéw profesjonalnych dziennikarzy i dziennikarek

przyda Waszemu materiatowi dodatkowego prestizu.

» Jesli nagraliscie film, to dobrymi platformami do jego zamieszczenia mogg by¢ YouTube,
Facebook badz inne medium spotecznosciowe, ktére pozwala dotrze¢ do duzej liczby odbiorcow
i odbiorczyn. Nie musicie tworzy¢ wtasnego profilu - by¢é moze uda Wam sie porozumie¢ z kims,

kto zechce opublikowac film u siebie.

» Atrakcyjna alternatywa jest réwniez platforma YoungFace.tv dedykowana wtasénie szkolnym

dziennikarzom i dziennikarkom - mozna tu publikowac¢ zaréwno teksty, jak i wideo.

» Jesli nagrywacie podcast, warto go zamiesci¢ na takich platformach jak Spotify, Google Podcasts

czy Soundcloud.

» Mozecie zatozy¢ rowniez bloga (bgdZ wideobloga) - np. na platformie Blogger - ma to jednak

sens tylko wtedy, gdy planujecie stworzyé wiecej niz jeden materiat dziennikarski.

» Wasi opiekunowie i opiekunki majg tez do dyspozycji Padlet, gdzie mogg sie podzieli¢ Waszymi

pracami z innymi zespotami szkolnymi.

Macie wiele mozliwosci, by zaprezentowad efekty Waszej pracy. Pamietajcie tylko o jednym: to,
gdzie opublikujecie swéj materiat, przetozy sie na rodzaj jego odbiorcéw i odbiorczyn. Wybierzcie

wiec rozwaznie.

Pamietajcie, ze macie prawa autorskie do swojego materiatu. Podpisujgc ewentualng umowe
(jesli nie jestescie petnoletni, wymaga ona zatwierdzenia przez rodzicéw lub opiekunow

prawnych) o przeniesieniu tych praw, doktadnie sprawdZcie jej zapisy.

Skorzystajcie z naszego Narzedziownika (http://bit.ly/NarzedziaCEO). To zbiér przydatnych,
bezptatnych narzedzi internetowych, ktére pomogg Wam w realizacji projektu
mtodziezowego bez koniecznosci wychodzenia z domu, niezaleznie od rodzaju materiatu

dziennikarskiego, ktory wybierzecie.

KROK 4. PLANOWANIE DZIALAN

Kiedy stworzycie Wasz zesp6t dziennikarski (redakcje) i podejmiecie decyzje, jaka forma dziennikarska
chcecie sie postuzy¢, przyjdzie czas na przydzielenie zadan. Funkcje w Waszej redakcji moga

odzwierciedla¢ porzadek znany z medidw: stanowisko redaktora naczelnego lub redaktorki naczelnej,

18


YoungFace.tv
http://bit.ly/NarzedziaCEO

sekretarza lub sekretarki redakcji, wydawcéw i wydawczyn, reporterdw i reporterek itp. Jesli uwazacie,
ze podziat rél pomoze Wam w pracy, ponizej znajdziecie wskazowki, jak go wprowadzic. Jesli nie, bo
na przyktad jest Was za mato, nie ma takiej potrzeby. Waszym zadaniem jest stworzenie materiatu

dziennikarskiego, a do tego nie jest potrzebna zadna struktura organizacyjna.

Wazne, by Wasz zesp6t przydzielit zadania zgodnie z kompetencjami poszczegdlnych cztonkdéw
i cztonkin. Nie ma sensu, by np. przeprowadzaniem rozméw do artykutu zajmowata sie osoba,
ktéra nie lubi wywiaddw, za to $wietnie fotografuje. Na poczatku dziatarn w projekcie mozecie
by¢ elastyczni i wymieniac sie zadaniami, zeby mac lepiej rozpoznaé wtasne umiejetnosci, jesli
zajdzie taka potrzeba. Ponizej znajdziecie propozycje, jak mozecie sie podzieli¢ obowigzkami,

przygotowujac artykut/reportaz (przy zatozeniu, ze redakcja jest czteroosobowa):

» reporter-fotograf, reporterka-fotografka: przeprowadza wywiady, jezdzi w miejsca, ktorych

dotyczy materiat

» researcher, researcherka: zbiera potrzebne dane ze zrédet pisanych i audiowizualnych,

weryfikuje prawdziwosé zebranych informacji
» redaktor, redaktorka: spisuje zebrany materiat i uktada go w cato$¢, dba o autoryzacje, pisze tekst

» korektor, korektorka: sprawdza tekst pod katem poprawnosci i stylu.

Mozecie wspbtpracowac przy poszczegdlnych zadaniach, np. pojechac na rozmowe we dwie osoby,
wspodlnie redagowac tekst i wymieniac sie uwagami. To pomoze Wam m.in. budowac relacje i uczy¢

sie wspotpracy.

Bardzo wazna jest koordynacja zespotu. Doswiadczenie (nie tylko dziennikarskie) uczy, ze w kazdej
grupie realizujacej jakis wspodlny twoérczy cel powinna by¢ osoba, ktéra bedzie koordynowata
catos$é przedsiewziecia. W przypadku Waszej redakcji moze by¢ to po prostu jeden lub jedna z Was
o zdolno$ciach organizacyjnych. Jesli sie zgodzicie, taka role moze petnié rowniez nauczyciel lub
nauczycielka opiekujaca sie Wasza redakcja, ale pamietajcie, ze to jest Wasz projekt i Wy jestescie

za niego odpowiedzialni. W zespole redakcyjnym wszyscy sg wazni i kazda funkcja jest potrzebna.

Kiedy zadania juz zostang rozdysponowane, ustalcie wspolnie harmonogram pracy. Mozecie
skorzystaé w przyktadowego harmonogramu. Poszczegdlni cztonkowie i cztonkinie powinni
wiedzie¢, do kiedy majg wykonac prace, za ktére sg odpowiedzialni. Jasno okreslcie, kiedy tekst

ma byc¢ gotowy. O przestrzeganie harmonogramu powinna dbac osoba odpowiedzialna za
koordynowanie dziatan redakcji. Pomoze Wam w tym tez Celownik dotgczony do tego przewodnika

i umieszczony na stronie: https:/bit.ly/Celownik4All.
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KROK 5. DZIALANIA

Najprosciej bytoby, gdybysmy zebrali tu 10 rad: Jak pisa¢ o zmianie klimatu?. Nie zrobimy tego, bo
jest wiele réznych sposobdw, aby zajgé sie tym zjawiskiem. Podamy Wam jednak kilka propozycji,

jak sprawié, aby Wasz materiat byt rzetelny. Czeka Was kilka krokéw dziatania:

1. Zbieranie informacji o problemie, ktérym zdecydowaliscie sie zaja¢, oraz o globalnej zmianie
klimatu ze Zrodet pisanych (np. ksigzek, artykutéw) lub audiowizualnych (np. filméw, podcastow,
audycji radiowych). To bardzo wazny etap, bo tyle, ile sie tutaj dowiecie, tyle bedziecie mogli
pdzniej odda¢ Waszym czytelnikom i czytelniczkom. Ponizej znajdziecie informacje o tym, jak
sprawdzi¢, czy to co znaleZliscie jest prawda. Poza tym musicie tez na tym etapie odsiewac
informacje niezwigzane z tematem. Krytycznie podchodZcie do informacji o segregacji $mieci,
recyklingu i innych dziataniach, ktére nie do korica ratujg klimat. Pamietajcie tez, ze Wasz

materiat nie dotyczy smogu.

2. Wywiady i rozmowy z ekspertami, ekspertkami, bohaterami, bohaterkami. Osoby, ktére
poznacie beda miaty rézng wiedze o zmianie klimatu. Nie wszyscy muszg by¢ ekspertami,
ekspertkami i rozumiec to zjawisko. Jesli kto$ w udzielonym wywiadzie nie bedzie méwit na
temat, do Was nalezy opracowanie tej wypowiedzi. Nie oznacza to, ze macie zmienia¢ stowa

bohatera, bohaterki, ale to WYy jestescie autorami, autorkami i wiecie, o czym chcecie pisac.

3. Po stworzeniu materiatu dziennikarskiego czas na jego redakcje, czyli merytoryczne
i stylistyczne opracowanie tekstu. Redaktorem, redaktorka moze by¢ ktos z Waszej redakcji albo
inna osoba, ktdra dobrze zna zasady jezyka polskiego. Mozecie w tym zakresie poprosi¢ o pomoc
takze mentora lub mentorke Waszej redakcji. Dlaczego ten etap jest wazny? Redaktor lub
redaktorka doktadnie czyta tekst i sprawdza, czy jego jezyk jest jasny i poprawny, czy struktura
tekstu jest logiczna, czy zawiera on niezbedne informacje. Warto tez wspdlnie z redaktorem,
redaktorkg sie zastanowic¢, czy mozemy zrobic¢ cos, aby tekst byt ciekawszy, np. w dtugim bloku
informacji dodac ciekawa wypowiedz albo historyjke, a w innym miejscu skroci¢ fragment, ktéry
okazat sie nieciekawy lub nie wnosi nic istotnego do tekstu. Warto, by tekstowi przyjrzata sie

wiecej niz jedna osoba. Kazda para oczu jest na wage ztota!

4. Przygotowania finalnego dzieta, np. reportazu. Dopinajgc Wasz materiat warto zajrze¢ do

kryteridw sukcesu. Moze jeszcze uda Wam sie co$ dopracowac?

FACT-CHECKING

Szybko zmierzycie sie z problemem, jak odrézni¢ informacje warto$ciowg od bezwartos$ciowej. Tym
bardziej ze denializm klimatyczny - zaprzeczanie globalnemu przegrzaniu - jest w Polsce nadal
czescig debaty publicznej. Wszystkie najwazniejsze instytucje naukowe na $wiecie, ktore zajmujg
sie klimatem, uznaja realno$¢ globalnej zmiany klimatu i jej katastrofalnych konsekwencji. Do tresci,

ktére to podwazajg, powinniscie podchodzi¢ nieufnie.
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Zmorg dzisiejszych czasow staty sie fake newsy, czyli fatszywe albo zmanipulowane informacje,
niekiedy rozpowszechniane celowo. Na szczescie funkcjonujg media zajmujace sie ich
sprawdzaniem (fact-checking), w Polsce sg to np. OKO.press, Konkret24.pl czy Demagog.pl, za
granicag - np. FactCheck.org czy Politifact.org. Jako fact-checking mozna réwniez traktowaé tresci
w dziale ,Fakty i mity” na stronie naukaoklimacie.pl. Gdy znajdziecie jakas$ informacje, ktéra wyda
sie Wam fatszywa, przejrzyjcie wymienione strony internetowe, zanim zaczniecie jg sprawdzaé

samodzielnie - by¢ moze ktos juz to za Was zrobit.

Wiele wartosciowych zrédet na temat zmiany klimatu znajdziecie w Internecie. Na koncu przewodnika

proponujemy rzetelne Zrédta wiedzy.

JAK STWORZYC RZETELNY | CIEKAWY MATERIAL?

Zacznijmy od reportazu i artykutu. Majg one podstawowg, statg strukture, ktérej nalezy sie trzymac.

1. Tytut - powinien przyciaga¢ uwage i intrygowac, ale jednoczeénie pozostawac z daleka od

taniego skandalizowania (z jakim mamy do czynienia np. w prasie tabloidowej).

2. Lead - to dwa-trzy zdania pod tytutem, ktére syntetycznie zapowiadajg, o czym jest tekst. Sg
one bardzo wazne, poniewaz decydujg (wraz z tytutem), czy czytelnik lub czytelniczka zdecyduje

sie na dalszg lekture.

3. Wstep - piszemy w nim szerzej, o czym jest artykut, ewentualnie stawiamy teze, zarysowujemy
problem. Jesli piszemy reportaz, to mozemy tutaj opisac scene, ktéra bedzie wprowadzeniem do

materiatu, np. zaprezentuje gtdwng bohaterke czy jakas sytuacje kluczowa dla tekstu.

4. Rozwiniecie - gtdwna czesc¢ artykutu, w ktérej szczegétowo omawiamy zarysowany na
wstepie problem, podajemy argumenty za tezg (jesli zostata postawiona) czy relacjonujemy
wydarzenia, opowiadamy o bohaterach i bohaterkach. Powinno by¢ podzielone srodtytutami,
ktére porzadkuja tresc i utatwiajg lekture oraz zapowiadajg, co znajduje sie w kolejnych partiach

tekstu. Catosé¢ mozna ilustrowac zdjeciami albo nagraniami.

5. Zakonczenie - nie zawsze wystepuje w tekstach prasowych, szczegdlnie w tych krétszych, ale
w reportazu czy artykule problemowym powinno sie znalezé. W zakonczeniu artykutu mozna
zawrze¢ podsumowanie; reportaz moze konczyé opis sceny mowiacej co$ waznego o catej

opisywanej historii, stanowiacy jej puente badz zapowiadajacy dalszy ciag.

Wywiad nie ma az tak wyraznej struktury poza wspomnianymi tytutem i leadem. Powinno go
otwierac¢ tzw. mocne pytanie, ktére przykuje uwage czytelnika, czytelniczki. Warto tez na koniec

zachowac wyrazng i dobitng wypowiedz, ktéra zamknie materiat.
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Reportaz wideo ma strukture bardzo podobng do klasycznego reportazu - powinien miec
tytut, wprowadzenie do tematu, rozwiniecie wraz z wypowiedziami bohateréw, bohaterek i/lub
ekspertow, ekspertek oraz zakonczenie. Srodkami przekazu w tym przypadku sa stowo méwione

i obraz, ale kompozycja narracji zasadniczo pozostaje taka sama jak w tekécie pisanym.

Podcast moze mie¢ swobodniejszg strukture, ale warto sie wystrzegaé luznych dywagacji - szybko

znuzg stuchaczy i stuchaczki.

Praca nad materiatem moze by¢ procesem zmudnym i dtugim, ale satysfakcja z dobrego tekstu
i Swiadomo$¢, ze zrobiliscie co w Waszej mocy, zeby przedstawi¢ czytelnikom i czytelniczkom jak

najciekawszg historie, sg bezcenne.

Pamietajcie, ze tekst dziennikarski powinien by¢ dynamiczny, prosty, konkretny. Jak

to o0siggnqgc? Podczas redakcji moze Wam pomoéc jedno z podstawowych, prostych
¢wiczen redakcyjnych. W trakcie pisania czesto uzywamy wielu zbednych stéw. Czasami
sq potrzebne, np. by zbudowac atmosfere, ale mogq tez tworzyc¢ dtuzyzny. Usuncie

je. Przeczytajcie uwaznie wtasny tekst i wykresicie z kazdego zdania tyle stow, ile sie

da bez utraty sensu. Prawdopodobnie tekst stanie sie duzo bardziej konkretny, tresé¢

skondensowana i przykuwajqgca uwage.

PRZYKtAD: Tekst powyzej po wykonaniu podstawowego éwiczenia redakcyjnego moze
wygladacé tak: Tekst powinien by¢ dynamiczny i konkretny. Jak to osiggng¢? Poméc moze proste
¢wiczenie redakcyjne. W trakcie pisania uzywamy zbednych stéw. Czasami sq potrzebne, ale
mogq tez tworzyc¢ dtuzyzny. Usuncie je. Przeczytajcie tekst i wykresicie z kazdego zdania tyle

stéw, ile sie da. Efekt? Tekst bardziej konkretny, tres¢ skondensowana i przykuwajqgca uwage.

O CZYM JESZCZE WARTO PAMIETAC PODCZAS PRACY DZIENNIKARSKIEJ?

Na koniec garsé wskazéwek dotyczacych warsztatu dziennikarskiego i standardow etycznych, ktére

powinny cechowac dziennikarza, dziennikarke podczas pracy.

» Szanujcie swoich bohateréw, bohaterki, eks- » Wybierajac sie na rozmowe z ekspertem,
pertow, ekspertki oraz innych rozméwcoéw ekspertka czy bohaterem, bohaterka tekstu
i rozméwczynie - nawet jesli rozmowa z nimi badz innymi rozmdwca, rozmowczynia, za-
nie jest tatwa, pamietajcie, ze poswiecaja wsze badzcie do niej przygotowani - wstep-
Wam swdj czas. nie zapoznajcie sie z tematem, ktéry chcecie

poruszyc, i przygotujcie liste pytan.
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» Starajcie sie przedstawic¢ zagadnienie moz- » Dbajcie o autoryzacje, jesli tylko Wasz roz-

liwie najbardziej bezstronnie - dystans do mowca, rozmdéwczyni sobie jej zyczy. Jest
zdarzen i bohateréw, bohaterek (nawet jesli to szczegdlnie wazne, gdy rozmawiacie
zywicie do nich duzg sympatie) jest waznym z ekspertem, ekspertka o bardziej skompliko-
elementem postawy dziennikarskiej. Wolno wanych kwestiach.

Wam miec¢ swoje zdanie, ale nie powinno . e . .
» Nie zapominajcie, ze materiaty tworzycie

ono zaciemnia¢ Wam ogladu spraw, ktérymi dla odbiorcéw i odbiorczyt - dlatego po-

sie dziennikarsko zajmujecie. . , .
winny one by¢ starannie przygotowane,

zrozumiate i ciekawe.

KROK 6. PROMOCIJA | KOLPORTAZ

Praca redakcji sie nie konczy, kiedy tekst, film lub podcast jest gotowy. Materiat dziennikarski jest
tworzony z mys$lg o zaprezentowaniu go innym - bez odbiorcéw i odbiorczyn nie istnieje. Dotarcie
do nich jest réwnie wazng czescig procesu jak tworzenie materiatu. Duze media (portale, gazety,
telewizja) maja swoich statych odbiorcéw i odbiorczynie, prenumeratoréw i prenumeratorki

oraz osobne dziaty odpowiedzialne za promocje. W redakcji szkolnej tez staniecie przed tym

wyzwaniem: jak dotrze¢ do osdb, dla ktorych tworzycie?

Jesli temat, ktérym sie zajmiecie, wigze sie z Waszg miejscowoscig, warto to wykorzystac.
Opisywane sprawy dotyczg naszych znajomych, sgsiadow i sgsiadek, rodzin, wiec to oni sg nasza

pierwszg grupg docelowa.

» Szkolne korytarze na pewno sq swiethym miejscem do promocji - przechodzq nimi wszyscy

cztonkowie i cztonkinie szkolnej spotecznosci, czasem réwniez rodzice uczniéw i uczennic.

» Mozecie utworzy¢ wydarzenie on-line zwigzane z Waszq kampaniq i zaprosi¢ na nie
znajomych. Jesli centrum Waszych dziatan bedzie np. blog lub Instagram, wykorzystajcie

media spotecznosciowe do udostepniania tresci, ktére publikujecie.

Oto kilka porad, dzieki ktérym Wasz materiat nie przejdzie bez echa:

1. Prace nad promocja tekstu warto zaczaé, jeszcze zanim powstanie materiat. Dobrym pomystem
jest relacjonowanie prac na biezaco. Kulisy dziennikarstwa mogg by¢ bardzo interesujace
- nie bojcie sie ich odstania¢. Mozecie opowiedzieé¢ o kolejnym wywiadzie, ktéry udato sie

przeprowadzi¢, albo podzieli¢ sie danymi, do ktérych dotarliscie.
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2.

3.

Ly

Zwtaszcza przy materiatach lokalnych
bardzo duzg role moga odegra¢ media
spotecznosciowe. Nie wahajcie sie korzystaé
z prywatnych profili, by opowiadac¢ o tym,
co robicie. Profesjonalni dziennikarze

i dziennikarki rowniez relacjonujg w ten

sposob przebieg swojej pracy.

Dobrym pomystem bedzie zatozenie dla
redakcji szkolnej osobnej strony internetowej
czy profilu w mediach spotecznos$ciowych,
gdzie bedziecie regularnie publikowaé
materiaty. Tak powstanie zapis zycia

redakcji, a Wasi odbiorcy i odbiorczynie

beda oczekiwac na gotowy materiat. Moze

skorzystacie ze strony swojej szkoty?

Warto zadba¢ o multimedialno$¢ przekazu.
Nawet jesli tworzycie materiat tekstowy,
postarajcie sie doda¢ do niego zdjecia lub
krétki film. tatwo zdoby¢ takie materiaty
podczas wywiadu - poproscie po rozmowie
bohatera lub bohaterke o wspélne zdjecie
albo o nagranie krétkiego filmu, w ktérym
sie przedstawia. Takie materiaty sg bezcenne

przy promocji tekstu.

Poszukaijcie instytucji i osob, ktére moga
wesprze¢ Wasz tekst swoimi zasiegami, np.
w mediach spotecznosciowych. Moze Wasza
szkota, lokalne organizacje dziatajace na
rzecz klimatu, instytucje kultury, biblioteki,

a nawet wtadze Waszej miejscowosci zechcg

udostepni¢ Wasz materiat?

KROK 7. PREZENTACIJA

6. Pamietajcie, ze wazng role w promocji tekstu

odgrywaja sami jego bohaterowie i bohaterki.
Jesli kto$ wystepuje w Waszym tekscie,
przeslijcie tej osobie gotowy materiat z prosbha

o udostepnienie. Na pewno nie odmowi.

7. Wiecej nie zawsze znaczy lepiej. Wybierzcie

te narzedzia, ktore pasujg do Waszego
projektu i na ktérych wykorzystanie
macie pomyst. Informacje, gdzie mozecie
publikowa¢ materiat, znajdziecie w czesci

Gdzie to bedzie opublikowane? na stronie 14.

8. Warto podzieli¢ sie zadaniami - by¢ moze

w redakcji wyznaczycie osobe, ktérej
gtéwnym obowigzkiem bedzie promocja

Waszej pracy?

9. Nie bdéjcie sie dyskutowaé. Media dawno

przestaty sie opiera¢ na komunikacji
jednokierunkowej. Odbiorcy i odbiorczynie
beda wyrazac swoje opinie, zadawac pytania,
a moze nawet krytykowac Waszg prace.
Badzcie z nimi w kontakcie, przekazujcie im
rzetelng wiedze, ktérg zdobyliscie podczas

pracy nad tekstem.

10. Pamietajcie o granicy miedzy

rzeczowa krytyka a niedopuszczalna
mowa3 nienawisci. Z osobami, ktére ja
przekraczajg, nie wchodzcie w dyskusje.
Jesli odbiorca lub odbiorczyni tekstu
zaczyna uzywac wyzwisk, obraza
dziennikarzy i dziennikarki lub redakcje,

traci prawo do polemiki.

Wasz materiat ma na celu poruszenie odbiorcéw i odbiorczyn i sktonienie ich do dziatania na rzecz

klimatu. Dlatego zachecamy Was do prezentacji swoich dziatan dla spotecznosci szkolnej i/lub

lokalnej. Jak to zrobi¢?
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Jedli dziatacie online mozecie zorganizowac:

» spotkanie z prezentacja: redakcja moze przygotowac spotkanie za pomoca jednego z narzedzi
internetowych i zaprosi¢ do udziatu swoich kolegéw i kolezanki, rodzine, znajomych i znajome
spoza szkoty. Mozna réwniez zaprosi¢ przedstawicieli i przedstawicielki lokalnych mediow!
Podczas spotkania mtodziez moze przedstawi¢ w formie prezentacji swoje dotychczasowe
osiggniecia: kim sg cztonkowie i cztonkinie redakcji, czym zajmuje sie redakcja szkolna, jaki temat

wybrata i co udato sie jej osiggnac w ciggu kilku tygodni pracy oraz jakie plany ma na przysztoscé.

» pokaz filmikow: by¢ moze redakcja zdecydowata sie na materiat filmowy. Pokazcie, co udato sie

nakreci¢! Mozna to potaczy¢ z prezentacja innych filméw dotyczacych zmiany klimatu.

» debate na temat okreslonego filmu: redakcja moze poprosi¢ uczestnikdw/uczestniczki
wydarzenia o obejrzenie konkretnego filmu nt. zmiany klimatu, znajdujgcego sie w wolnym

dostepie, a nastepnie zaprosic¢ do udziatu w debacie na jego temat.

» spotkanie z gosciem lub goscinia: jesli redakcja wybrata temat osadzony w lokalnej
rzeczywistosci, warto zaprosi¢ do udziatu osobe lub osoby, ktére znajg dany temat. Takie
spotkanie moze przybrac¢ forme debaty online, ktérej moga sie przystuchiwac cztonkowie

i cztonkinie spotecznosci szkolnej lub lokalnej.

» debata z lokalnym dziennikarzem lub dziennikarka. Redakcja moze skontaktowac sie z lokalng
gazetq i zaprosic jej przedstawiciela lub przedstawicielke na spotkanie online, podczas ktérego

zostanie poruszony temat rzetelnego informowania na temat skutkéw zmiany klimatu w okolicy.

Zajrzyjcie, jakie akcje przeprowadzili Wasi poprzednicy i porzedniczki w pierwszej edycji programu:

https:/ekologia.ceo.org.pl/1planet4all/aktualnosci/noc-dziennikarzy-i-dziennikarek-w-szkolach.

KROK 8. PODSUMOWANIE | EWALUACIA

To wazna cze$¢ w dziataniu redakcji. Podsumowanie numeru gazety najczesciej odbywa sie na
kolegium. Cata redakcja sie zbiera, by porozmawia¢ o opublikowanych materiatach i zaplanowa¢

kolejne.

Takim kolegium dla redakcji szkolnej moze by¢ trzecie, ostatnie spotkanie z mentorem, mentorka.
Porozmawiajcie wtedy o tym, czego sie nauczyliscie podczas trwania programu. Co oceniacie jako
sukces, z czego jestescie zadowoleni, przed jakimi wyzwaniami staneliscie po drodze. W redakcji
podzieliliscie sie rolami, wiec Wasze perspektywy moga sie rézni¢, a wymiana doswiadczen bedzie

dobrg okazjg do nauki.

Warto tez zebra¢ komentarze odbiorcéw i odbiorczyrn Waszego materiatu dziennikarskiego -

ostatecznie to ich reakcje sg miernikiem jakosci Waszej pracy. SprawdzZcie, czy Wasz materiat ich
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poruszyt, zmotywowat do dziatania, dostarczyt im wiedzy. Zwtaszcza w sprawach ochrony klimatu
taka zmiana postaw jest dla dziennikarza i dziennikarki niezwykle cenna. Pamietajcie, ze pytaniem
kluczowym dla odbiorcéw i odbiorczyn, ktérym opowiadacie o zmianie klimatu, jest: ,Co ja moge

z tym zrobic¢?”.

Utrzymuijcie kontakt z bohaterami i bohaterkami swojego tekstu. Budowanie relacji z ludZzmi
to jeden z najwazniejszych i najprzyjemniejszych elementdéw pracy dziennikarza i dziennikarki.
Zapytajcie wprost, jak oceniajg efekt koricowy, co im sie podobato w pracy z Wami. By¢ moze

zainspirujg Was do dziatania i opisywania kolejnych tematéw.

Po jakim$ czasie sprawdzcie, czy opisywana przez Was historia znalazta dalszy ciag. Jesli
opisywaliscie problem - czy zostat rozwigzany? Jesli rozwigzanie - czy zostato wdrozone? Jak
potoczyty sie dalej losy Waszych bohateréw i bohaterek? Tak przejdziecie catg droge pracy nad

materiatem dziennikarskim.

» W przygotowaniu sie do spotkania pomogqg Wam tez zajecia na podstawie scenariusza
podsumowujqgcego. Przez caty czas trwania programu uzywajcie Celownika: https://bit.
ly/Celownik4All. Bedzie Wam przypominat o wytyczonych celach i pomoze monitorowac

etapy pracy.

KROK 9. CO DALEJ?

Wasze materiaty bedg opowiadaty o jednym z najwiekszych wyzwan stojacych przed wspdtczesnym

Swiatem. Pamietajcie, ze taka praca ma olbrzymia wartos¢. Czasem efekty mogg przekroczy¢

wczeshiejsze wyobrazenia.

Po zakonczeniu projektu otrzymacie od mentora lub mentorki redakcji informacje zwrotng. Moze
Was ona zmotywowac do dalszego dziatania. Jesli macie pomysty na kolejne tematy albo Wasz
projekt od poczatku wykraczat poza ramy jednego materiatu - nie wahaijcie sie dalej pracowac,
promowac i starac sie o publikacje. Dobre dziennikarstwo w dziedzinie zmiany klimatu jest dzisiaj

potrzebne jak nigdy dotad.

Jak kontynuowac dziatania redakcji po zakonczeniu projektu? Wszystko zalezy od Was. Zastanéwcie

sie, czy podczas pracy nad pierwszym materiatem trafiliScie na watki, osoby, problemy, wokét

ktérych mozna stworzy¢ kolejne materiaty.
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» Inspiracjg moze byc¢ dziatalnos¢ Jarka Brodeckiego, licealisty z todzi, ktéry od kilku lat
prowadzi strone na Facebooku i konto na Instagramie Lasem Myslgcy. To jeden z najlepszych

mtodych naukowcéw w Polsce.

Drugim pomystem na kontynuacje tego, co zaczeliscie w redakcji, jest dziatanie na rzecz klimatu.
Dziennikarz i dziennikarka powinni starac sie by¢ bezstronni, ale obiektywnos$¢ nie oznacza braku
Zaangazowania, zwtaszcza w dziennikarstwie klimatycznym. Opisujecie zjawiska, ktére dotykaja
Waszych najblizszych, Wasza okolice. Jesli podczas pracy nad materiatem odpowiedzieliscie

sobie na pytanie: ,Co ja moge zrobi¢?”, zaangazujcie sie. By¢ moze macie pomyst na klimatyczne
rozwigzania dla Waszej klasy i szkoty w postaci wymian odziezy, wegetarianskich $niadan,
oszczedzania wody albo ochrony cennego obszaru. Zajrzyjcie do Przewodnika po kampaniach (http://
bit.ly/kampanie4All), gdzie znajdziecie inspiracje. Zaproscie do wspodtpracy odbiorcéw i odbiorczynie
Waszego materiatu. Wtasnie w ten sposdb powstato wiele inicjatyw na rzecz klimatu o zasiegu

ogolnopolskim, a nawet miedzynarodowym.

Powodzenia!

Ponizej przedstawiamy Kryteria sukcesu Waszej pracy dziennikarskiej. Odwotujcie sie do nich
na kazdym etapie, by pamietac, do czego dazycie. Wasz mentor lub mentorka bedzie do nich

nawigzywac podczas pracy z Wami.
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KRYTERIA SUKCESU

1. Poznaliscie rzetelne informacje na temat zmia-
ny klimatu. Potraficie wytapac fake newsy.

Wiecie, ze smog to nie zmiana klimatu.

2. Zauwazyliscie lokalne aspekty zmiany klima-
tu. Potraficie je powigzaé z kontekstem glo-

balnym zmiany klimatu.

3. Odbiorcy i odbiorczynie dowiedzieli sie

z Waszego materiatu czego$ nowego.

4. Nauczyliscie sie czego$ podczas projektu.
Pracowaliscie w grupie nad skomplikowa-
ng catoscia, ktérg stanowi gotowy materiat

dziennikarski.

5. Udato sie Wam zmotywowac¢ odbiorcéw

i odbiorczynie albo samych siebie do dziatania.

6. Wywotaliscie emocje u odbiorcow i odbiorczyn.

Materiat ich poruszyt, zachwycit albo przerazit.
7. Poznaliscie podczas pracy warto$ciowe osoby.

8. Macie poczucie, ze zgtebiliscie temat, ktéry
opisaliscie. Bycie ekspertem lub ekspertka

w dowolnej dziedzinie jest duzg wartoscia.

9. Poznaliscie nowe zrddta informaciji i nauczy-
liscie sie odrdzniac rzetelne dane od fake
newsoéw. Wszystkie przedstawione przez

Was dane s3 sprawdzone i rzetelne.

10. Macie pomysty, jak dziata¢ na rzecz klimatu.
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CZESC Il. ZANIM ZACZNIECIE
PRACE

PRZEMYSLAW MARTYNSKI, BARTOSZ PAWLOWSKI

CO POWINNO SIE DZIENNIKARZOW]I,
DZIENNIKARCE CHCIEC, CZYLI
O ETYCE W DZIENNIKARSTWIE

We wspoétczesnym swiecie informacje przekazujemy btyskawicznie. Wazna role odgrywa
w takiej rzeczywistosci rzetelnos¢ w przekazywaniu informacji. Praktycznie kazdy moze dzis
relacjonowac¢ dowolne wydarzenie w czasie rzeczywistym z kazdego zakatka swiata, ale nie

kazdego uczyni to dziennikarzem lub dziennikarka.

Osoby, ktore zajmuja sie dziennikarstwem, sg zobowigzane do przestrzegania wielu regut

i przepisdow zawartych w ustawach i zbiorach zachowan. Te zbiory to w naszym kraju m.in. Karta
Etyczna Mediow (zrodto: Karta Etyczna Mediow) i Kodeks Etyki Dziennikarskiej (Zrodto: Kodeks
Etyki SDP). Dla dziennikarzy i dziennikarek to drogowskazy w sytuacjach zmieniajacych sie

systemow wartosci, pedzacego $wiata i pogoni za newsem.

Podczas pisania i informowania o zmianie klimatu by¢ moze bedziecie sie odnosic do sytuacji
innych krajéw, takze tych na globalnym Potudniu. Pamietajcie, ze w stosunku do ludzi, ktorzy
mieszkajq bardzo daleko, nalezy stosowac takie same standardy szacunku i etyki, jak do
naszych bohateréw, bohaterek, ekspertow i ekspertek z Polski. O tym, jak informowac etycznie

i rzetelnie o sytuacji w innych czesciach globu i ludziach z innych kultur, dowiecie sie z ,Kodeksu
w sprawie obrazéw i wiadomosci dotyczqcych krajéw Potudnia’, ktéry opracowaty w 2006 roku
organizacje pozarzqdowe dziatajgce w dziedzinie pomocy humanitarnej, wspotpracy rozwojowej

i edukacji globalne;j.
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Najwazniejszym celem dziennikarskiego fachu jest przedstawienie prawdy w mozliwie najbardziej
obiektywny sposdb. Do tego powinien dazyc¢ kazdy, kto siada do pisania tekstu, bierze kamere

i nagrywa reportaz lub robi cokolwiek, czego efekt zostanie przedstawiony opinii publiczne;j.
Uczciwo$¢ wobec odbiorcy i odbiorczyni, tematu oraz bohateréw i bohaterek powinna by¢

dziennikarskim obowigzkiem.

DOKUMENTACIJA

Prace nad kazdym materiatem dziennikarskim zaczynamy od rzetelnej dokumentacji. Staramy sie

zidentyfikowac wszystkie wazne elementy i zawitoSci tematu, ktérym chcemy sie zajac, a takze wstepnie

zarysowac o$ problemu. Daje nam to mozliwo$¢ rzetelnego podejscia do bohateréw i bohaterek,

skonfrontowania ich racji, ktore pojawig sie w naszym artykule/reportazu.

O tym, ze nalezy sie doktadnie przyjrze¢ kazdemu tematowi, przekonatem sie podczas realizacji
materiatu informacyjnego do programu ,Kronika” w Osrodku Regionalnym TVP Krakéw.

Bytem przekonany, ze sprawa jest prosta. Rolnik, samotny ojciec kilkorga dzieci poszkodowany
w powodzi, ma zostac poddany egzekucji komorniczej. Esencja dziennikarstwa interwencyjnego:
biedny cztowiek w starciu z maching urzedniczq. Bohater dzierzawit gospodarstwo od
Uniwersytetu Rolniczego w Krakowie, ale od kilku lat nie dokonywat optat. Uczelnia wystqpita
do sqdu i wygrata sprawe. Na miejscu zastatem mase gapidw, transparenty rolnika ,Nie

oddam ojcowizny” i wiele lokalnych redakcji. Po rozmowach z sgsiadami i sqsiadkami obraz
sytuaciji, ktéry dotychczas miatem w gtowie, sie zmienit. Rolnik zalegat z ptatnosciami nie

tylko wobec uczelni, ale réwniez wzgledem swoich sgsiadéw i sgsiadek. Okazato sie, ze miat

w zwyczaju pozyczac sprzety i ich nie oddawac. W rozmowie z wtadzami uczelni okazato sie,

ze instytucja od lat prébowata porozumiec sie co do wysokosci optat i formy ich uiszczania,

aby mezczyzna mégt im podotac. Jego stanowisko byto jednak niezmienne: uznat sie za ofiare
niesprawiedliwosci i nie zamierzat sptaci¢ dtugu. Sqd zadecydowat o przeprowadzeniu egzekucji
komorniczej. Ostatecznie zostata ona odroczona, poniewaz komornik nie mégt w nalezyty
spos6b zabezpieczy¢ zwierzqt domowych. Rolnik uznat to za swoje zwyciestwo, a nie wynik
przypadku. Przedstawitem catq sytuacje, pokazatem racje obu stron, pozostawiajqc publicznosci
mozliwosc¢ oceny, czy rolnik niewywiqzujqgcy sie z umowy jest ofiarg, czy jednak prawo

obowigzuje kazdego w takim samym stopniu.
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ZRODLA

Znalezienie informacji lub kontaktu do okreslo-
nej osoby jest dzi$ banalnie proste. Pomysimy
jednak, jak trudne musiato to by¢ kilkaset czy
nawet kilkadziesiat lat temu. Dziennikarze

i dziennikarki zdawali sobie w tamtych czasach
sprawe z wagi swoich stow i ich wptywu na
odbiorcéow i odbiorczynie, dlatego poszukiwa-
li prawdy. Dzi$ czesto informacja miesza sie

Z opinig, artykut z artykutem sponsorowanym,
a prawda z prawdg przedstawiong w sposéb
wybidérczy, czyli z manipulacja. Ostatnie lata to

takze prawdziwy rozkwit fake - newsow.

Najbardziej precyzyjne informacje mozemy
uzyskac u ich zrédta, tam, gdzie dany fakt za-
istniat: w instytucji, firmie, organizacji, fundacji.
Oczywiscie takie instytucje dysponujg swoimi
dziatami PR (ang. public relations, czyli ksztatto-
wanie stosunkow instytucji z otoczeniem, dba-
nie o dobry wizerunek) lub marketingu, ktére
potrafig przedstawia¢ fakty w odpowiedni spo-
séb - eksponujac to, co korzystne, a maskujac

to, co niewygodne.

Instytucje publiczne s3 zobligowane do wydawania
Biuletynu Informacji Publicznej, skad dziennikarz
moze czerpac czes$¢ oficjalnych danych. Jesli ja-
kiej$ informacji nie mozemy znalez¢, mamy prawo
otrzymac jg bezposrednio od instytucji. Gwaran-
tuja to artykut 61. Konstytucji RP (Zrodto: Konsty-
tucja Rzeczypospolitej Polskiej) oraz ustawa o do-

stepie do informacji publicznej (Zrodto: Ustawa

z dnia 6 wrzesnia 2001 r. o dostepie do informacji

publicznej), ktdéra precyzuje to zagadnienie.

Dziennikarz i dziennikarka musza wiec wiedzie¢,
ze mogg pytad, i musza wiedzied, kogo pytac. Naj-
tatwiej zapytac¢ ,wujka” Google’a albo sprawdzic¢
jakis fakt w Wikipedii, ale trzeba mie¢ swiado-
mos¢, ze te Zrodta, chod czesto bezcenne, mogag
by¢ zawodne. Dziennikarz i dziennikarka powinni
podchodzi¢ do faktéw znalezionych w Internecie
z dystansem, sprawdzac czas publikacji danego ar-
tykutu, autora lub autorke i wiarygodnos¢ strony,
z ktorej pochodzi tekst. Warto tez weryfikowac
dane i fakty w kilku miejscach i na tej podstawie

wyrobi¢ sobie wtasne zdanie na dany temat.

W Internecie jest takze wiele warto$ciowych
zrodet, ktore dostarczg nam zweryfikowanych
informacji. Coraz wiekszg popularnoscia cieszy sie
dziennikarstwo danych. To rozbudowane publika-
cje, ktdre powstaja po analizie ogromnej ilosci in-
formaciji (kiedys robito sie to recznie, dzi$ z pomo-
c3 przychodza réznego rodzaju skrypty tworzone
przez programistow zatrudnionych w redakcjach).
Analiza réznych wskaznikéw gospodarczych,
statystyk, raportow, badan, dokumentéw, faktur,
tabel itd. moze pomadc znalez¢ ciekawy temat, po-
zwala obserwowac faktyczne zmiany w skali mia-
sta, kraju czy swiata. Do najciekawszych zbioréw
danych naleza m.in. portal dane.gov.pl (Zrodto:
Otwarte Dane) oraz Google Data (zrédto: Eksplo-

rator danych publicznych Google).

Jesli np. strona Google Trends (Zrédto: Google Trends) wskazuje, Zze tematy dotyczqce ekologii

sq z miesigca ha miesiqc coraz czesciej wyszukiwane w wojewddztwie lubelskim, by¢ moze

redakcja z Putaw powinna pomysle¢ o opracowaniu takich wtasnie tematow.
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AUTORYZACJIA

Autoryzacja polega na wspdolnym uzgodnieniu ostatecznego ksztattu tekstu wywiadu przez osobe
udzielajaca informacji i dziennikarza, dziennikarke, zanim dojdzie do publikacji. Po przeprowadzeniu
rozmowy dziennikarz lub dziennikarka pokazujg rozmoéwecy lub rozmdéwczyni ich stowa, ktére majg

by¢ opublikowane.

Prawo do autoryzacji jest zagwarantowane rozmowcy lub rozméwczyni w ustawie Prawo
Prasowe (zrodto: Ustawa z dnia 26 stycznia 1984 r. Prawo prasowe), pamietajmy wiec, ze mamy
obowigzek poinformowac rozmoéwece lub rozmdwczynie o ich prawie do autoryzacji wypowiedzi.
Na autoryzacje jest okreslony czas, nie mozna tez zmieniac pierwotnego sensu wypowiedzi np.
poprzez ,zaproponowanie nowych pytan, przekazanie nowych informacji, lub odpowiedzi ani
zmiany kolejnosci wypowiedzi”. Autoryzacja to narzedzie, ktére pomaga takze dziennikarzowi lub
dziennikarce nie popetnié¢ btedu: jesli np. przeprowadzamy wywiad z fizykiem, lekarka czy innymi
specjalistkami i specjalistami, ktéry czesto postuguja sie fachowym jezykiem, warto poprosic¢ te

osobe o autoryzacje.

Aby zminimalizowa¢ ryzyko btedu w zrozumieniu i zapamietaniu stéw, warto wywiady
nagrywac na dyktafon - o czym musimy poinformowac rozmoéwce, rozmdéwczynie. Skupimy

sie woéwczas na rozmowie, a nie na notowaniu, zabezpieczymy sie tez, na wypadek gdyby
rozmdwca, rozmowczyni w czasie autoryzacji chcieli za duzo zmienié lub zarzucali nam celowe
znieksztatcenie ich stéw. Sg sytuacje, w ktérych np. interes spoteczny wymaga od dziennikarza,
dziennikarki zacytowania danej osoby wbrew jej woli. Prawo prasowe w takiej sytuacji znosi
ewentualne kary, jesli dziennikarz, dziennikarka zacytuje odpowiedz identyczng z udzielong i ma

na to dowdd wtasnie w postaci nagrania.

PRAWO AUTORSKIE

Nie kazdy zdaje sobie sprawe, ze kopiowanie materiatow z Internetu i innych Zrédet lub korzystanie
Z czyjej$ pracy bez zgody autora, autorki to kradziez. Istniejg algorytmy, ktére zauwazaja takie
naruszenia automatycznie. Najmniej dotkliwag kare moze wymierzy¢ Google, ktéry po prostu ukryje
nasz artykut w wynikach wyszukiwania lub (méwiac prostym jezykiem) przyzna danemu serwisowi
gorszg ocene, przez co nasze materiaty bedg sie pojawiac rzadziej w wynikach wyszukiwania.
Bardziej konkretne kary moze wymierzy¢ sad w postepowaniu cywilnym lub nawet karnym. Zgodnie
z trescig artykutu 115 ustawy z dn. 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych
(Zrédto: Ustawa z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych) za najbardziej

skrajne naruszenia praw autorskich grozi nawet do trzech lat pozbawienia wolnosci.
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Ta sama ustawa w artykule 29 okresla szczegdtowo, kiedy mozna sie postuzy¢ cytatem, a takze jak
go oznaczac. Cytowanie musi by¢ uzasadnione potrzeba, np. wyjasnienia szczegdtowo problemu,

polemiki z czyjas praca lub jej analiza.

Na potrzeby pierwszych tekstow dziennikarskich warto po prostu opisa¢ dane zagadnienie
witasnymi stowami, podajac jednoczesnie zrédto informacji czy prezentowanych danych. Pamietajcie

- bardzo tatwo mozna sprawdzi¢ samodzielnos¢ pracy, nawet bez specjalistycznych systemow.

W dobie Internetu podobny problem dotyczy materiatéw wizualnych. Kazde zdjecie w sieci jest
wynikiem czyjej$ pracy. Kopiowanie zdjecia bez zgody autora, autorki moze sie wigza¢ z ogromnymi
karami pienieznymi. Na sSwiecie dziatajg firmy, ktére chronig interesy fotograféw i fotografek

i specjalizuja sie w wyszukiwaniu zdje¢ wykorzystanych w Internecie bezprawnie. Dlatego

w YoungFace.TV opracowalismy szczegdtowe warsztaty dotyczace tego, jak legalnie wykorzystywad
zdjecia w artykutach (Zrédto: Skad wzig¢ darmowe zdjecia do wykorzystania w internecie?).

Z pomocg przychodzg serwisy ze zdjeciami udostepnionymi na licencji Creative Commons. To prace

0s0b, ktére chca za darmo podzieli¢ sie swoja twdrczoscig. Warto z takiej mozliwosci korzystac.

Pomyslcie jeszcze raz, o ile tatwiej sie pracuje nam, dziennikarzom i dziennikarkom, w XXI wieku.

Swiat stoi przed nami otworem!
Cho¢ dziennikarstwo coraz czesciej musi by¢ szybkie, dynamiczne, nie moze w nim zabrakna¢

odpowiedzialnosci, prawdy i etyki. Bez tych wartosci po prostu nie bedzie dziennikarstwa. Niech

przyswiecajg nam one w codziennej pracy!
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TU WARTO ZAJRZEC

Chcecie sie dowiedzie¢ wiecej o zmianie klimatu?

» Edukacja dla dobrego klimatu, 365 dni dla klimatu, http://klimatycznaedukacja.pl/projekty/365-

dni-dla-klimatu.

» A. Barcikowska, N. J. Bak, Lekcja z klimatem, Centrum Edukacji Obywatelskiej, Warszawa 2010,

http://static.scholaris.pl/49/20131031_527234e5%ead6/Lekcja%20z%20Klimatem.pdf.

» Fakty i mity o zmianach klimatu, Centrum Edukacji Obywatelskiej, http:/bit.ly/FaktyiMityZK.

» Polski Klub Ekologiczny - Okreg Mazowiecki, Fundacja im. Heinricha Bolla, Polityka klimatyczna

- fakty i mity, http:/www.pkeom.pl/uploads/AKTUALNOSCI%202018/2018.07.06_1530_
Polityka_klima tyczna_fakty_i_mity_web.pdf.

» M. Popkiewicz, Swiat na rozdrozu, Katowice 2012.
» Nauka o klimacie dla sceptycznych, https:/naukaoklimacie.pl.

» Muda Talks (podcast), http:/bit.ly/podczastMuda.

Wiecej pozycji ksigzkowych znajdziecie w naszej Biblioteczce klimatycznej: https:/ekologia.ceo.org.

pl/1planet4all/materialy/biblioteczka-klimatyczna.

Poczatkujacy dziennikarzu, poczatkujaca dziennikarko, wiecej o dziennikarskim rzemiosle

dowiesz sie tutaj:

» https:/youngface.tv - portal dla redakcji szkolnych, gdzie znajdziecie tez wiele materiatow

o warsztacie dziennikarskim.

» S. Zawidlinski, W. tuka, M. Kozdon-Debecka, B. Sutek-Kowalska, B. Tumitowicz, Podstawy
warsztatu dziennikarskiego, Warszawa 2012 - charakterystyka gatunkéw dziennikarskich

i najwazniejsze tajemnice dziennikarskiego fachu.

» Young Reporters for the Environment, https:/www.yre.global - strona jest wprawdzie w jezyku
angielskim, ale mozecie tu zobaczy¢, jak Wasi réwiesnicy i rowniesniczki w innych krajach

dziatajg na rzecz informowania o zmianie klimatu.

Narzedzia do pracy:

» unsplash.com, pixabay.com, pexels.com (zdjecia i wideo) oraz filmmusic.io (dZwieki) - na tych

stronach znajdziecie darmowe materiaty do legalnego wykorzystania
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» befunky.com, canva.com - darmowe narzedzia graficzne, ktére pomogg Wam edytowac zdjecia

i tworzy¢ proste grafiki na strony internetowe, do medidw spotecznosciowych itp.

» Narzedziownik: https:/read.bookcreator.com/PJOfk5IZm1f9FsZqiEOFcApIXCb2/
YDJmggZGRO-bFZfGYpMIiJA - e-ksigzka na temat narzedzi internetowych, ktére moga utatwic

prace w szkole, na zajeciach i podczas realizacji projektéw mtodziezowych.

AUTORZY:

Przemystaw Martyniski, Bartosz Pawtowski - dziennikarze, wspottworcy YoungFace.TV,

pierwszego ogdélnopolskiego medium szkolnego.

Krzysztof Story - dziennikarz, podréznik, méwca. Najczesciej mozna go spotkac w ,Tygodniku
Powszechnym”. Publikowat tez w ,Gazecie Wyborczej”, ,Kontynentach”, magazynie ,Podréze”

i wielu innych.
Robert Jurszo - dziennikarz i publicysta. W OKO.press pisze o ochronie przyrody, fowiectwie,

prawach zwierzat, smogu i klimacie. Staty wspdtpracownik miesiecznika ,Dzikie Zycie”. Okazyjnie

publikuje réwniez w innych mediach.
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YoungFace.TV
OKO.press
www.befunky.com
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https://read.bookcreator.com/PJOfk5lZm1f9FsZqiEOFcApIXCb2/YDJmqgZGRO

CENTRUM EDUKACIJI
OBYWATELSKIEJ

Centrum Edukacji Obywatelskiej to najwieksza edukacyjna organiza-
cja pozarzadowa w Polsce. Przy jej wsparciu nauczycielki i nauczycie-
le wprowadzaja do szkoty metody nauczania i tematy, dzieki ktérym
uczennice i uczniowie angazuja sie w swoja edukacje i lepiej radza so-
bie z wyzwaniami wspoétczesnego Swiata. Prowadzimy programy, kto-
re rozwijajg wiare we wtasne mozliwosci, otwartos¢ oraz krytyczne
myslenie, ucza wspoétpracy i odpowiedzialnosci, zachecaja do zaanga-
zowania w zycie publiczne i dziatania na rzecz innych. Proponowane
rozwigzania opieramy na ponad 25-letnim doswiadczeniu, wiedzy eks-
perckiej i wspotpracy z praktykami i praktyczkami. Z naszego wsparcia
korzysta okoto 20 tysiecy nauczycielek i nauczycieli oraz dyrekcje kilku
tysiecy szkét z catej Polski.



